UNIVERSIDADE DO VALE DO SAPUCAI

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM CIENCIAS DA LINGUAGEM

LUDMILLA MARIA LINO COSTA

O BANQUETE DE EROS: MOVIMENTO DE SENTIDOS NO DISCURSO DO
CORPO-ALIMENTO

POUSO ALEGRE - MG

2014



LUDMILLA MARIA LINO COSTA

O BANQUETE DE EROS: MOVIMENTO DE SENTIDOS NO DISCURSO DO
CORPO-ALIMENTO

Dissertagdo  apresentada  ao
Programa de PoOs-Graduagdo em
Ciéncias da Linguagem para
obtencédo do Titulo de Mestre em

Ciéncias da Linguagem

Area de concentracéo: Anélise de

Discurso

Orientadora: Prof® Dr® Mirian dos

Santos

POUSO ALEGRE - MG

2014



Costa, Ludmilla Maria Lino Costa

O BANQUETE DE EROS: MOVIMENTO DE SENTIDOS
NO DISCURSO DO CORPO-ALIMENTO/ Ludmilla Maria Lino
Costa — Pouso Alegre, 2014.

87 f.: 16x23cm

Dissertacdo (Mestrado) — Universidade do Vale do Sapucai,
Univas, Mestrado em Ciéncias da Linguagem, 2014
Orientacdo: Mirian dos Santos

1. Corpo, 2. ldeologia, 3. Metafora, 4. Erotismo.




A minha méae, pelo amor sempre devotado.



AGRADECIMENTOS

A Deus, por sempre iluminar o caminho durante minha caminhada.

A minha m3e, Fatima, e ao meu irm3o, Neto, pelo apoio e amor

incondicional.

Ao meu noivo, Alexandre, por toda paciéncia e generosidade.

A professora e amiga, Mirian dos Santos, pela amizade, tempo e

paciéncia dedicados.

Aos professores e pesquisadores Greciely Cristina Costa e Lauro José

Siqueira Baldini pela leitura e contribuicdes na banca de defesa.

As novas amizades concebidas durante o curso de Mestrado.
Principalmente, aos companheiros de casa, pelos Acontecimentos nas

noites ndo dormidas no Republica.

As antigas amizades, por todas as histdrias.



Meu bem vocé me da agua na boca...

Rita Lee e Roberto de Carvalho



RESUMO

s

A alimentacdo desde a antiguidade € relacionada ao sexo pelas mais diversas
culturas, principalmente nas orientais. Aromas, sabores e formas compdem um rico
cardapio que na maioria das vezes € do dominio da mulher. A mulher é a grande
feiticeira que manipula os ingredientes na alquimia da conquista. A seducdo é
feminina. Assim, nas imagens que aqui apresento também vamos a alquimia do labor
do alimento como preliminares seducgdes, feiticos e gozos que passam da mesa a
cama. Pensar a memdéria do alimento enquanto estimulo sexual e que, em um
movimento da rede de sentidos, transforma o discurso do corpo em um discurso do
corpo-alimento. Tomar o corpo como objeto de estudo permite compreendé-lo como
forma material, materialidade histérica investida de sentidos, materialidade que muito
significa. Ao analisarmos o corpo na fotografia, somos levados a pensar a condigédo
simbdlica do sujeito que produz e que |é essas imagens. Interpretacdo. ldeologia
construindo sentidos. Sentidos que sempre podem ser outros, mas que aqui € tomado

como metéfora do corpo em alimento constituindo o discurso do corpo-alimento.

Palavras-chave: Corpo, Ideologia, Metafora, Erotismo



ABSTRACT

The power from antiquity is related to sex for many different cultures , especially in the
eastern . Aromas , flavors and shapes make up a rich menu that is mostly the domain
of women. The woman is the great sorceress manipulating the ingredients in the
alchemy of conquest. Seduction is female . Thus , the images presented here also go
to the alchemy lab food as foreplay allurements , charms and pleasures that go from
the table to the bed . Think the memory of food as sexual stimulation and, in a move
the network senses , transform the discourse of the body in a discourse of the body -
food . Taking the body as an object of study allows understand it as material form ,
materiality historic onslaught of senses , materiality means that much . By analyzing
the body in the photo, we are led to think the symbolic condition the subject producing
and reading these images . Interpretation. Ideology building senses . Senses that can
always be others, but that is taken as a metaphor of the body in food here constitute
the discourse of the body - food.

Keywords : Body, Ideology , Metaphor , Eroticism
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INTRODUCAO

O trabalho de dissertacdo que aqui apresento € fruto da inquietacédo
nascida em meados de 2011 com o trabalho de conclusdo do curso de Letras,
nesta mesma instituicdo. A tematica do erotismo, até entéo trabalhada por mim
na Literatura, ainda permanecia inquieta e o desejo de desenvolvé-la se

manteve na escrita deste trabalho.

Ao aprofundar nos estudos da Analise de Discurso, descobrindo a
possibilidade de trabalhar a linguagem em suas mdultiplas materialidades,
despertei-me para a forma como o erotismo era abordado no discurso da
imagem. Assim, buscando na imagem, mais especificamente, na fotografia, as
formas de abordagem do erotismo, me deparei com o discurso do corpo, que

até entdo, era ignorado por mim.

Tomar o corpo como objeto de estudo me permitiu compreendé-lo
como forma material, materialidade histérica investida de sentidos,
materialidade que muito significa. A teoria da Analise de Discurso, em especial
nas formulacdes de Michel Pécheux e Eni Orlandi, condicionaram-me analisar
o discurso do corpo e a condicdo simbolica do sujeito que produz e que 1é
essas imagens. Condi¢cdo simbdlica que aqui se apresentara na forma de
violéncia de género contra a mulher. E pensando a memoéria do alimento,
engquanto estimulo sexual em um movimento da rede de sentidos, cheguei ao

discurso do corpo que aqui trato como discurso do corpo-alimento.
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O corpo, sendo discurso, ndo € transparente, € atravessado de
discursividades, efeitos de sentido constituidos pelo confronto do simbdlico
com o politico em um trabalho de memoria que funciona idelogicamente.
Pensar o corpo do sujeito é pensar o corpo social. O sujeito, como afirma
Orlandi (2012), relaciona-se com 0 seu corpo ja atravessado por uma memoaria,
pelo discurso social que o significa, pela maneira como ele se individualiza.
Mas sempre havera a falha, o furo, a incompletude e, por isso, a abertura para

novas significagdes. Os sentidos que sempre podem ser outros.

O objetivo fundamental que propus neste trabalho diz respeito a
compreensao dos sentidos sobre/do corpo que se produzem na imagem do
corpo erotizado pelo alimento, levando em conta o corpo como materialidade
discursiva , ou seja, constituido historicamente no entrecruzamento da lingua e

da ideologia.

A divisdo dos capitulos dessa escrita se deu de acordo com as teorias
mobilizadas. No primeiro capitulo, apresento uma discussao sobre os conceitos
de erotismo e seducao, estudados e desenvolvidos de acordo com as teorias
de Georges Bataille e Jean Baudrillard. A partir das reflexdes desses autores,
tomo como erotismo a busca pela completude sempre fascinada pelo o que ha
de vir. Desse modo, o que € explicito ndo pode ser da ordem do erdtico, porque
desvenda todos os segredos. O erotismo definido como o que desperta o

desejo com a supressao do todo. A incompletude como lugar do possivel.

Em um segundo momento, traco um perfil dos pontos tedricos da

Andlise de Discurso capitaneados na Franca por Michel Pécheux e no Brasil
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por Eni Orlandi. Memoria, imaginario e interdiscurso postos em funcionamento

no discurso na materialidade da imagem.

No terceiro capitulo, desenvolvo minha escrita pensando o corpo na
sociedade capitalista ocidental e como a teoria da Andlise de Discurso vem
trabalhando com esta tematica. Discorro sobre o corpo que transita no
inusitado produzindo sentidos inesperados. Corpos inertes e/ou controlados.

Divididos entre o gesto, a expressao e a interferéncia minima ou radical.

No quarto e ultimo capitulo, entro de fato nas andlises que trabalhei no
decorrer da pesquisa. Corpos em discurso. Discursos produzidos para vender
algo. Publicidades que tornam o corpo como um bem a ser consumido.
Comido. Metéfora do corpo. O Banquete de Eros: movimentos de sentidos no

discurso do corpo-alimento.
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2. EROTISMO E SEDUCAO: O VERBO DA CARNE

Foco neste capitulo os temas do erotismo e da seducéo, privilegiando
alguns aspectos em detrimento de outros. Tomo como base para esta
discussédo filésofos, pensadores e pesquisadores que durante a historia se

dedicaram aos estudos do erotismo e da seducao.

Tomando o cendrio capitalista em que vivemos tudo que circula na
midia tem a funcdo de tocar os sujeitos para o consumo. Sendo o0 erotismo
componente da vida e do mercado contemporéaneos, ele ndo escapa a
situacdo. Contrariamente, o erético deixou de ser apenas um objeto de
interdicdo e tornou-se um objeto de consumo, como qualquer outro bem
consumivel e descartavel, mas ligado a um modo particular de venda. Segundo

Camargo e Hoff (2002, p. 68):

O mercado erotico é bastante diversificado e abrange varias
categorias de produto, todos direta ou indiretamente
relacionados ao corpo modelar: vestimentas, cosmeéticos,
medicamentos, cirurgias, clinicas de estética, alimentos, grupos
musicais, etc.

Modelos de corpos e comportamentos que geram mais produtos e,
consequentemente, mais consumo, sdo os focalizados. Nesse entremeio, a
figura feminina, ou melhor, a figura do corpo feminino é exaustivamente usada
para 0s mais diversos tipos de propaganda, desde uma publicidade de lingerie
a lancamentos de carros. Nesse processo, o corpo feminino é constituido

mercadoria, submetido a logica de consumo, fetichilizado. O mercado é da

producédo, a producdo é da ordem do masculino, logo, o sistema capitalista ao
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mesmo tempo em que valoriza e enaltece o corpo feminino, reduz a mulher a

um produto de consumo voyeurista.

Nos movimentos de andlise que trago mais adiante, vemos o
deslizamento de sentidos do corpo feminino utilizado em publicidades de
diversos alimentos. Esse corpo que carrega a memoria de uma mulher
submissa, abusada e exclusa, vem erotizado pelo alimento que sacia a fome
da fantasia e do consumo. O corpo enquanto materialidade significante, corpo

significante.

2.1 Eros e suas manifestagdes

Como lembra Drigo e Souza (2012), segundo a mitologia grega, Eros é
aguele capaz de unir dois seres, ndo somente nos limites sexuais ou
amorosos, mas também o responsavel pela plenitude dos sentimentos. Platdo
em, O Banquete, expressa claramente estd ideia. Aristéfanes, um dos
personagens d’OBanquete, conta que antes do surgimento de Eros a
humanidade era composta de trés sexos: o masculino, o feminino, e o
andrégino. Os andréginos eram redondos e possuiam quatro bragos, quatro
pernas, duas faces, quatro orelhas, duas genitalias, e uma cabeca. Por sua
natureza, estes seres tornaram-se muito poderosos e ousaram desafiar os
deuses. Desse modo, Zeus decidiu corta-los em duas partes, para que, assim,
ficassem mais fracos e Uteis para servir aos deuses. A partir dai, esses seres,
mutilados, passaram a procurar suas metades correspondentes: “quando se

encontravam, abracaram-se e se entrelacaram num insopitavel desejo de
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novamente se unirem para sempre. Nesse momento, originou-se Eros, o
impulso recompor a antiga natureza e restaurar a perfeicdo”. Nas palavras de

Platdo (2013):

E entdo de héa tanto tempo que o amor de um pelo outro esta
implantado nos homens, restaurador da nossa antiga natureza,
em sua tentativa de fazer um s6 de dois e de curar a natureza
humana. Cada um de ndés, portanto uma téssera complementar
de um homem, porque cortado com os linguados, de um s6 em
dois; e procura cada um o seu préprio complemento.
Assim como Platdo, Bataille diz que o erotismo se articula em torno de
dois movimentos opostos: a busca de continuidade dos seres humanos, a
tentativa de permanéncia além de um momento fugaz, em oposi¢do ao carater

mortal dos individuos, a impossibilidade de superar a morte.

Na introducéo do livro O Erotismo, Bataille (1987) afirma que ha uma
relacdo entre erotismo e morte. Para explicar o0 que, no primeiro momento,
parece contraditorio, jA que o instinto de reproducdo remete a vida, o autor
utiliza-se de duas ideias opostas: continuidade e descontinuidade.

Somos seres descontinuos, individuos que morrem
isoladamente numa aventura ininteligivel, mas temos a
nostalgia da continuidade perdida. Nao aceitamos muito bem a
ideia que nos relaciona a uma dualidade de acaso, a
individualidade perecivel que somos. A0 mesmo tempo que
temos o desejo angustiado da duracdo desse perecimento,
temos a obsess&o de uma continuidade primeira que nos une
geralmente ao ser. (BATAILLE, 1987, p. 12)

O autor explica que todos somos seres descontinuos na medida em
que somos individuais, diferentes e so0s. Essa diferenca jamais podera ser
suprimida, apesar de todos os esfor¢os. Ele afirma que entre um ser e outro ha
um abismo de descontinuidade. A completude as vezes se realiza por meio do
ato sexual, mas é momentanea, ou seja, 0 desejo sexual nunca se satisfaz

duradouramente. Ha4 sempre necessidade de novos atos. Este mesmo


http://pt.wikipedia.org/wiki/T%C3%A9ssera
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processo esta embutido na publicidade; ela atica o nosso desejo de compra,
mas uma compra sO ndo € suficiente. Estamos sempre em busca de mais e
mais. Santaella (1996, p. 88), falando sobre Nostalgia do corpo uno, da
obsesséao sujeito pela continuidade, afirma que o sujeito ndo suporta a perda, a
mudancga, e coloca que “o ser humano se agarra freneticamente a perda, como
se esse frenesi fosse capaz de suspender a perda, mantendo inatingivel o seu
valor”. Seja no sexo ou no consumo desenfreado o sujeito sempre tenta suprir

sua descontinuidade.

Embora o erotismo oponha-se ao sexo apenas para reproducdo, ela é

o seu fundamento:

O espermatozoide e o Ovulo estdo ao estado elementar dos
seres descontinuos, mas se unem e, em consequéncia disso,
uma continuidade se estabelece entre eles para formar um
novo ser, a partir da morte, do desaparecimento dos seres
separados. O novo ser €, ele mesmo, descontinuo, mas traz
em si a passagem a continuidade, a fusdo, mortal para cada
um deles, dos dois seres. (BATAILLE, 1987, p. 12)

Somos descontinuos, morremos isoladamente, mas trazemos em nos
0 que Bataille (1987, p. 15) chama de “nostalgia da continuidade perdida”.
Desse modo, o sentimento de continuidade em uma espécie de pequena morte
causa fascinio ao homem. Mas quando o objeto amado nédo pode ser possuido,
restringindo o anseio do amante, este pode pensar no suicidio ou na morte do

amado, preferindo a morte real a sua descontinuidade.

Para o autor, existem trés tipos de erotismo: o erotismo dos corpos, 0
erotismo dos coragcbes e o erotismo sagrado. Neste ultimo, o ser busca a
continuidade “para além do mundo imediato”, o que implica “uma abordagem

essencialmente religiosa” (BATAILLE, 1987, p. 15). No Ocidente, poderiamos
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dizer que esse erotismo caracteriza-se basicamente pela necessidade do amor

de Deus.

O erotismo dos coragdes provém do erotismo dos corpos, mas o0
ultrapassa, ja que implica afei¢do. Entretanto, segundo o autor, a paixdo pode
ser mais violenta que o desejo dos corpos, porque pode instaurar a desordem e
assim, as promessas de felicidade nunca se cumprem, pois a posse do ser

amado — que, para quem ama, significa a continuidade — se mostra irrealizavel.

Ja erotismo dos corpos acarreta sempre “‘uma violagcdo do ser dos
parceiros” (BATAILLE, 1987, p. 16). Nesse ponto, 0 autor chama atencao para
uma questao essencial: a violéncia, ja que “tem por principio uma destrui¢do da
estrutura do ser que €, no estado normal, um parceiro de jogo” (BATAILLE,
1987, p. 17). O sexo, mesmo que consentido, ndo deixa de ser uma violéncia
ao corpo do outro. Para Bataille (1987) afirma os trés tipos de erotismo s&o

violentos, pois buscam o absoluto a partir da ruptura das individualidades.

O erotismo como busca pela completude sempre se fascina pelo o que
ha de vir. Desse modo, o explicito ndo pode ser da ordem do erético, porque
desvenda todos os segredos. O erotismo definido como o que desperta o
desejo com a supressdo do todo. O corpo nunca é totalmente desnudo. A

incompletude sendo lugar do possivel.
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2.2 Erotismo x Pornografia

Se o erotismo tem toda esta carga filoséfica em sua definicdo, o que

seria a pornografia?

O que definira a pornografia sera exatamente o excesso de luz e
realidade, enquanto o erético sera marcado pela sombra, pelos gestos
implicitos, pelo mistério e poesia. A distincao entre erético e pornografico ndo é
facil de ser feita, ja que continuamente seus limites se esbarram em interditos
sociais. Logo, o que em uma determinada sociedade é encarado como
pornografico em outros pode ser visto como erético. De qualquer forma,
verifica-se no erotismo o desejo, independente de seu vinculo comercial, ponto

vital da pornografia.

A palavra “pornografia” é derivada do termo porné que em grego
antigo, designa a prostituicdo. Com o0 passar do tempo a palavra passou a
nomear tudo aquilo que esta associado a obscenidade. Pornographos, em
grego antigo, além de designar um autor que escrevia sobre a prostituicao,
também aludia a pintura que expunha cenas de sexo. Também nos dias de
hoje, “pornografia” classifica uma série de producdo semidticas tais como:

livros, filmes, imagens, entre outros.

Em Da Seducéo, Jean Baudrillard (1991) define o porné como algo que
acrescenta uma dimens&o ao espaco do sexo. E a representacdo mais real que
o real, 0 que causa a auséncia da seducédo do erotismo. O autor usa a técnica
artistica do trompe-I'oeil, que economizando dimensdes, cria ilusdes épticas e

faz sua seducéo, para mostrar através de um paralelo que o excesso de meios
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para mostrar o real do sexo, constitui a degradacdo do pornd. O autor afirma

gue o porno:

acrescenta uma terceira e uma quarta pista ao ato sexual.
Reina a alucinacdo de detalhe. A ciéncia ja nos fez habituar a
essa microscopia, a esse excesso de real em seu detalhe
microscoépico, a esse voyeurismo da exatidao, do grande plano
sobre as estruturas invisiveis das células, a essa no¢do de uma
verdade inexoravel ndo mais mensuravel pelo jogo das
aparéncias e que apenas a sofisticacdo de um aparelho técnico
pode revelar. Fim do segredo. (BAUDRILLARD, 1991, p. 39)

O porné é o zoom anatdmico que mostra 0 sexo em um estado puro e
tdo préximo que se confunde com sua propria representacdo. E o fim do

espaco imaginario e fantasmagorico. E o fim da ilus&o.

A producdo pornogréfica h4 uma organizacdo com referéncia a normas
sociais mais ou menos explicitas, que consente moderar seu mercado. As
producbes sdo separadas em trés niveis: canbnico, tolerado e interdito, como

afirma Maingueneau (2010).

Por carater “canbnico” € entendida as atividades compativeis com os
principios gerais da sociedade. E o sexo considerado “normal’. Um dos
principios da pornografia canbnica é que se um personagem chega até a
satisfacdo sexual, 0 mesmo deve acontecer com Seu, OU Seus, parceiros.
Porém, essa normalidade passa por variagbes, como 0 caso da
homossexualidade, que hoje é considerada normal, depois de ter sido

fortemente reprimida.

A pornografia candnica apoia-se, em regra geral, a um discurso
de tipo higiénico: hd uma inocéncia profunda do desejo, cuja
satisfacdo é necessaria para a saude moral e fisica dos seres
humanos e cujas modalidades de satisfacdo séo objetivaveis
[...] O relato pornogréfico se desenvolve, dessa forma, em um
mundo no qual todo desejo € legitimo e recebe regularmente a
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resposta de um desejo correspondente. (MAINGUENEAU,
2010, p. 42)

A pornografia “tolerada” é aquela que contravém ao principio da
satisfacdo compartilhada, que mostra praticas julgadas “anormais”. Enquanto a
pornografia canbnica é assunto para comunidades abertas, a pornografia
tolerada é difundida em meios fechados, tribos, comunidades unidas por algo
em comum. Pode-se citar as praticas de BDSM?, scat?, fist fucking3, golden

shower4, banho romano®e as praticas fetichistas®.

J& a pornografia “interdita”, é toda aquela que viola o principio de prazer
compartilhado ou que infringe a Lei. Essas préaticas sdo repugnadas pela
grande parte das sociedades, que julga e descriminaliza quem as pratica.
Como os casos de pedofilia, estupro, zoofilia e incesto. Sendo os dois ultimos

exemplos moral e civilmente proibidos, mas néo puniveis perante a Lei.

Em uma ilustracdo desses casos, 0 autor criou 0 seguinte quadro:

PORNOGRAFIA SATISFACAO NORMALIDADE LEGALIDADE

COMPARTILHADA

Canbnica + + +
Tolerada + - +
Interdita - - -

! Sigla para Bondage e Disciplina (BD); Dominagdo e Submissdo (DS); Sadismo e Masoquismo (SD).
S8o praticas em que os participantes participam de cenas em que humilhacdo, violéncia fisica e
psicoldgica e técnicas de amarracdo fazem parte da busca por prazer. A primeira regra dos praticantes de
BDSM é o consenso entre as partes.

2 Expressdo em inglés que significa escatologia. Define praticas que envolvam excrementos.

3 Expressdo em inglés que significa “fodendo com o pulso”. E quando ha introdugio da méo, pulso ou
bracos nos orificios do parceiro ou parceira que desempenha o papel passivo em uma relagéo.

4 Termo em inglés que significa “banho dourado. Designa o ato de se deixar urinar ou urinar no parceiro.
S Prética que envolve vomito.

® Deriva de Fetiche: objeto gerador de atracdo ou excitagdo sexual; aquilo a que se dedica interesse
irracional.
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(MAINGUENEAU, 2010, p. 42)

A distingdo da pornografia canbnica e a pornografia ndo canbnica é
bem clara para o cinema pornogréfico desde sua origem. A producdo canénica
parece como uma forma de compromisso com as restricdes impostas pela
sociedade, enquanto a ndo candnica € disfarcada e restrita a seus adeptos.
Diferente da internet, onde o acesso a qualquer conteltdo é facilitado, a
televisdo ndo pde em sua programacdo pornografica filmes taxados como
tolerados. Essa exclusdo da-se pelo apelo comercial e ideolégico de seu

publico.

Desse modo, a pornografia canodnica pretende representar a vida
sexual dita “normal” da sociedade e a pornografia interdita entra em conflito

com as normas sociais dominantes da nossa realidade.

E na comparacédo do erotismo com a pornografia Maingueneau (2010,

p. 36) diz:

Enquanto as passagens eréticas fazem os véus proliferaram,
no sentido préprio e figurado (metonimias, metéforas...) e
multiplicam as mediagbes [...] o pornografico inclina-se aqui
para a eficacia maxima: aceleragcdo progressiva do ritmo,
transparéncia e representacao.

Desse modo, a narrativa pornografica € marcada pela exposicdo dos
atos e o6rgdos sexuais no momento do coito, enquanto no apelo erotico
predomina a sutileza na exposi¢cdo dos corpos. Ainda no pornografico, ha o
imediatismo e mecanicismo dos personagens que comecam uma relacao
sexual sem mais nem menos, tem um tempo de duracdo e finda no gozo

sexual, sem mais consequéncias. Como afirma Miranda (2008) a pornografia é
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perversa por ndo apresentar nenhum ponto sublime-misterioso a partir do qual

0 espectador possa olhar.

Assim, podemos afirma que as narrativas eréticas constroem-se
sempre em torno de um limite, ja que para que exista erotismo ndo é permitido
mostrar, dizer tudo. Em um dado momento é preciso fazer uma pausa, tomar
distancia, utilizar reticéncias para absorver o espectador. Nao ir “até o fim”, ndo
utilizar a historia apenas como pretexto para o coito € suscitar uma fascinacao,

€ garantir o ponto sublime-misterioso na relacéo espectador e obra.

Enquanto a pornografia tem o gozo sexual como finalidade e apresenta
uma série de cenas de pénis e vaginas, o erotismo € essencialmente
subversivo. Conforme afirma Bataille (1988, p. 48), “o erotismo é o
desequilibrio no qual o ser coloca a si mesmo em questao, conscientemente” e
0 auge de sua realizacdo encontra-se na morte. E por esse conjunto de
elementos o erotismo € dotado de toda fabulacdo. O erotismo se apresenta
como a capacidade do homem de fantasiar. Tal fantasia € diminuta na
pornografia pela apresentacdo de cenas, discursos e imagens estereotipadas

gue castram a capacidade imaginativa.

2.3 O poder da seducéo

Na sociedade capitalista em que vivemos tudo prega o progresso, a
inovacdo, o consumo desenfreado, o crescimento. E um lugar em que o que

importa € a quantidade ao invés da qualidade. As palavras valor, acumulo e



30

progresso sdo as de ordem e 0 sexo € apenas mais um produto que pode ser
comercializado em qualquer lugar e por qualquer um. E o que afirma

Baudrillard (1991, p. 9) quando diz:

Também em matéria de sexo, a proliferacdo esta préxima do
total desperdicio. Ai esta o segredo dessa aposta na producdo
de sexo, de signos de sexo, de hiper-realismo do gozo [...] o
principio da incerteza estendeu-se tanto a razéo sexual quanto
politica e econémica.

O sexo esta em toda parte, mas a simulacao é generalizada. Mas essa
visao irreversivel do sexo como fonte inesgotavel de desejo, parece pertencer,
histérica e socialmente, ao masculino. E do universo masculino, como afirma
Baudrillard (1991), a manutencdo da ordem e do previsivel. O mundo deve
obedecer a uma norma e a um padrdo de conduta. E através do

conservadorismo e do raciocinio que se chega ao conforto desejado.

Porém, simultineo ao mundo masculino, h4 a face da reversibilidade,
da imprevisibilidade, do acaso. E o universo feminino. E “a feminilidade como
principio de incerteza.” (BAUDRILLARD, 1991, p. 17). E um universo que nio
se limita, que seduz. E o que desafia a verdade, que a interroga, que nio

acredita no absoluto, no acabado.

O mundo masculino foi criado para afastar a violéncia e a animalidade,
como nos diz Bataille (1988). O processo de socializagdo do homem é
irreversivel e a resisténcia social pode ser identificada como o feminino. Apesar
dos principios de feminino e masculino se diferirem, eles ndo sdo opostos na
visdo tradicional. Mas a diferenca se d4 em termos totais, principalmente
porque o feminino é livre de qualquer controle e regra e ndo possui qualquer

estrutura. E o que afirma Baudrillard (1991, p. 16):
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N&o é exatamente o feminino como superficie que se opde ao
masculino como profundidade; é o feminino como indistingdo
da superficie e da profundidade. Ou como indiferenca entre o
auténtico e o artificial. [...] O masculino € certo, o feminino é
insoltvel.

Todo o poder do masculino € o poder de producdo. Até mesmo a
mulher quando se produz mulher recai sobre o poder masculino. Segundo o
mesmo autor, o poder feminino, o da seducdo, vai exatamente de encontro
com o poder da producdo e anula-o sempre. Assim, discutindo se em algum
momento na historia houve, de fato, um poder patriarcal, Baudrillard (1991)
afirma que o feminino nunca foi e jamais serd dominado, mas é de sua

natureza ser dominante.

Desse modo, o masculino foi sempre a residéncia do feminino. E forte
e parece intocavel justamente por causa de sua fraqueza. Sobrevive através de

uma sexualidade focada na reproducédo e no gozo.

Mas ndo had uma visdo de superioridade entre o masculino e o
feminino. Se assim fosse, o feminino ambicionaria ocupar o lugar do masculino,
instaurar uma nova ordem, um novo molde. O universo feminino passa através
do universo masculino, coexiste a ele e o desafia: “o feminino ndo € somente
seducdo, é também desafio ao masculino de ser o sexo, de assumir o
monopolio do sexo e do gozo, desafio de ir até o fim de sua hegemonia e de

exercé-la até a morte”, (BAUDRILLARD, 1991, p. 28).

Segundo o autor, as caracteristicas da seducdo sdo muito superiores
ao consolo cristdo do gozo. Tal consolo seria 0 de tomar o gozo como um fim
natural, ideia que chega a enlouquecer muitos por ndo conseguir chegar a esse

fim. Para Baudrillard (1991), o amor nada tem de pulsao libidinal, mas é um
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desafio, uma aposta na reciprocidade do amor do outro e ser seduzido €&
desafiar o outro a deixar-se seduzir. Definir uma margem entre quem €
seduzido e quem seduz é impossivel, pois “ndo ha para esse desafio ao outro
de ser ainda mais seduzido ou de amar mais do que eu amo senido a morte.”

(BAUDRILLARD, 1991, p. 29)

Assim, o feminino, com sua face de ilimitado, ignora os limites das
transgressdes impostos pelo masculino e procura romper com todo paradigma
social e filoséfico ligado ao sexo. O feminino toca na questdo crucial do

masculino, toca na questao da continuidade quando se limita apenas a “morte”.

A seducdo se faz na interagdo do universo masculino, com suas
instituicbes morais estabelecidas, e do universo feminino com suas infinitas
possibilidades. Ela ndo se encontra no sexo puro, mas no ritual do encontro.
N&o se encontra na morte em si, mas nos rituais que a envolve. E o ponto de
encontro entre esses dois mundos é o campo erético. E o Unico objetivo de
ambos os mundos é a sobrevivéncia do jogo, do ritual. A vitéria de qualquer
uma das partes resultaria no término do jogo e o0 que propde a seducao é o

jogo sem fim.

2.4Seducao X Producao

Seguindo sua analise, Baudrillard (1991) afirma que com a passagem
do estado de natureza para o0 estado de sociedade o homem deixou seu

instinto animal e, para manter afastada a violéncia, empregou toda sua energia
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no trabalho, na producdo. Com a Revolucdo Industrial a lei passa a ser o
consumo e a palavra de ordem, a producéo. Assim, vemos emergir filosofias e
religibes que pregam o trabalho como um caminho para Deus, como o
Puritanismo que fez toda diferenca nos grandes paises capitalistas, por
exemplo. O mundo masculino prevalece e consequentemente, a seducao é

deixada de lado.

No contexto de producdo o sexo passa a ser mercadoria. Mercadoria

produzida sob encomenda e consumida com exaustao.

Do discurso do trabalho ao discurso do sexo, do discurso da
forca produtiva ao discurso da pulséo corre o mesmo ultimato
de pro-ducgédo, no sentido literal do termo. A acepg¢éo original,
com efeito, € ndo a da fabricagéo, mas a tornar visivel, de fazer
aparecer e comparecer. (BAUDRILLARD, 1991, p. 43)

A producédo € contraria a seducdo. A seducdo oculta algo do visivel
enquanto a producdo exige a evidéncia. Tem que mostrar para vender, as
vitrines nos dizem isso o tempo todo. Assim, Baudrillard (1991, p. 45), diz que
onde tudo é produzido, onde quer que tudo se leia, se veja, que tudo seja real,
onde tudo é transcrito em relacdes de forca ou energia, onde tudo seja dito,
acumulado, nesse lugar ndo ha espaco para a seducdo. Ai 0 sexo se encontra
em estado de pornografia. E € nesse sexo da “cultura do mostrador [...] da

monstruosidade produtiva” que esta o empreendimento da nossa sociedade.

Dessa forma, de acordo com o pensamento do autor, quando nos
deparamos com sociedades em que o sexo ndo € uma finalidade em si, em
que ndo é necessaria producdo sexual a qualquer preco, mas que apresentam

um longo processo de seducdo e sensualidade e que o ato sexual é apenas um
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termo entre tantos outros em um ritual de reciprocidade, ndo conseguimos

compreender seus valores.

Para nés isso ndo tem sentido, para nés o sexual tornou-se
estritamente a atualizacdo de um desejo num prazer — todo o
resto é literatura. Extraordinaria cristalizacdo sobre a funcéo
orgastica e, mais geralmente, sobre a funcdo energética.
(BAUDRILLARD, 1991, p. 47)

E o autor continua afirmando que somos a “cultura da ejaculagao
precoce.” Qualquer forma de sedugdo que se utiliza de um processo de
maturacdo, de um ritual, é apagado pela imposicdo do sexo natural. Tudo se
converteu em economia libidinal que prega a naturalizacdo do desejo e ao
“funcionamento maquinico, mas, sobretudo, ao imaginario da liberagao”.

(BAUDRILLARD, 1991, p. 47)

Vivemos a ditadura do desejo. Somos levados a desejar tudo que
pudermos consumir. E a sociedade do imediatismo que ndo permite relacdes
profundas e por isso, vivemos relacdes fugazes. Devemos desejar, consumir e
descartar. E assim que sobrevive o capitalismo, é assim que sobrevive o

desejo dos prazeres rapidos, puramente sexuais.

Mas, Baudrillard (1991) diz que o discurso da exigéncia do sexo em

seu estado puro e de suas relacdes afetivas nao existe:

Engano acreditar na realidade do sexo e na possibilidade de
dizé-lo sem outra forma de processo, engano de todo o
discurso que acredita na transparéncia [...] felizmente, de modo
continuo ele é minado, devorado, destruido, ou melhor,
enredado, desviado, seduzido. (BAUDRILLARD, p. 53)

“‘Ademais, o real nunca interessou a ninguém” nos diz Baudrillard
(1991, p. 57). O escancarado ndo é sedutor. Pelo contrario, a falha, o furo, a

incompletude é o que seduz. E nesse sentido, a seducdo é mais forte que a
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producao, é mais forte que a sexualidade. A ordem masculina da producédo néo

conseguiu eliminar o universo da seducéao.

Enquanto seres descontinuos que buscam pela parte que nos falta,
vemos na seducdo uma via para a completude. O autor traz o mito de Narciso
para expor a ordem da sedugdo como aquela que acontece quando a pessoa
sedutora se reencontra no ser seduzido. Ele afirma que a representacdo da

seducédo ndo é permitida, pois nela a distancia entre o real e o duplo néo existe.

E por isso que, dentre todas as grandes figuras da seducéo,
pelo canto, pela auséncia, pelo olhar ou pelo disfarce, pela
beleza ou pela monstruosidade, pelo brilho, mas também pelo
fracasso e pela morte, pela mascara ou pela loucura, que
povoam a mitologia e a arte, a de Narciso destaca-se com
forca singular. (BAUDRILLARD, 1991, p. 77)

Assim, toda seducdo € narcisica e seu poder reside no fascinio de
morte. A mulher sedutora € presa de seu proprio desejo de seducédo, engana a
si mesma pela vaidade e aos outros que sdo seduzidos. Assim, como Narciso
que se perde em sua “imagem — engano’, sua estratégia é a do engano e
assim prende tudo que tende a se confundir com sua realidade. Existe ai o
poder de fazer com que a producao, sabendo apenas produzir objetos, e deles

ganhar algum poder, a seducéo, produz enganos e dele detém todo o poder.

Inclusive o poder de remeter a realidade e ao seu engano fundamental.

A seducdo mais imediata, pura, que dispensa qualquer palavra ou
gesto. “Discreto fascinio de um orgasmo imével e silencioso” (BAUDRILLARD,
p. 87). Olhares, por vezes acidentais, despidos de desejo, pois no desejo ndo
ha encanto, mas que nenhuma volupia carnal podera se igualar. Olhares que

guardam segredos, segredos em que se atam a seducéo.
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A seducdo € um ciclo sem parada. Pode-se seduzir uma pessoa para
seduzir outra, como se pode seduzir apenas pelo prazer. E como dizer se a
seducédo € seduzir ou ser seduzido? Baudrillard (1991, p. 92) responde: “ser

seduzido ainda é a melhor maneira de seduzir”.

Assim, o efeito da seduc¢éo é a auséncia do sedutor e do seduzido. Ela
acontece do mesmo modo para os dois lados e € impossivel se limitar ou se
separar do jogo. Como no jogo ndo ha verdades, somente enganos e
segredos, a seducado instaura um ritual secreto que segue as regras que
surgem a cada jogada. “Ser seduzido é ser desviado de sua verdade. Seduzir &
desviar os outros de sua verdade. Essa verdade, a partir de entdo, forma um
segredo que lhes escapa” (VICENT DESCOMBES apud BAUDRILLARD, 1991,

p. 92).

Seduzimos através da nossa fragilidade, da nossa fraqueza. E a nossa
fragilidade que confere poder na seducédo. O vazio, a falha, a morte é que nos
seduz e nos faz seduzir. E o que nos diz o autor quando afirma que o segredo
da seducado é saber jogar com essa morte a despeito do gesto do olhar, do
saber e do sentido. Tudo retorna ao estado de vazio, nossas palavras, gestos,
acdes, mas algumas coisas antes de voltarem ao nada conseguem exercer

uma seducéao.

O segredo da seducédo esta nessa evocacdo e revogacao do
outro através de gestos cuja lentiddo e suspense sdo tao
poéticos quanto o filme de uma queda o de uma explosdo em
camera lenta, porque alguma coisa entdo, antes de findar, tem
tempo de fazer falta, o que constitui — se existe uma — a
perfeicdo do desejo. (BAUDRILLARD, 1991, p. 96)

O sexo e até mesmo o proprio amor, podem transfigurar-se em

seducdo a partir do momento em que se posicionam como descontinuos,
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guando rompem com qualquer afeto, prazer e relacdo. Tanto o amor, quanto o
ato sexual sdo adornos de seducdo, talvez os mais refinados atrativos
utilizados pelas mulheres para seduzir os homens. Mas o0 pejo e a recusa
também o sdo. Assim, tudo pode ser usado nesse ritual, desde que seja

aparéncia e seducéo, afirma o autor.

E nesse ritual, o corpo sempre foi desviado de seu estado natural em
todos os tempos e sociedades, como elemento crucial de jogo. Algumas formas
podem parecer repulsivas para nés, mas toda ritualizacdo do corpo € sdcio-
histérica: espicha-se o pescoco, encolhem-se 0s pés, inserem-se metais, aros,
0SS0s, tatua-se a pele, mutila-se, pinta-se o rosto, veste-se uma roupa para
protecdo, por costume, por puro prazer estético, por status ou por estratégia
sedutora. Tudo é ritual e segundo Baudrillard (1991, p. 106) “Em todas as
épocas o feminino foi a efigie desse ritual, e existe uma terrivel confusao em
querer dessacraliza-lo como objeto de um culto para fazer dele um sujeito de

produgao”.

E nesse contexto a maquiagem ocupa uma posicdo especial.
Baudrillard (1991), empresta as palavras de Baudelaire para falar da
proximidade do feminino com o divino, com o superior, no ritual de pintura do
proprio rosto, ritual de anulagédo da propria identidade. Aqui, o rosto maquiado &
simbolo de artificio calculado com exatiddo: enquanto o contorno negro
acentua e distancia o olhar, o brilho carmim dos labios é um convite,

configurando-se ai o lusco-fusco da seducéo.

O vermelho e o0 negro representam a vida, uma vida
sobrenatural e excessiva; essa moldura negra torna o olhar
mais profundo e singular, confere ao olho uma aparéncia mais
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decidida de janela aberta para o infinito; o vermelho, que
inflama os pbmulos, aumenta mais a claridade da pupila e
acrescenta a um belo rosto feminino a paixdo misteriosa da
sacerdotisa. (BAUDERAIRE apud BAUDRILLARD, 1991, p.
107)

O artificio da maquiagem ndo aliena o sujeito, mas o altera
misteriosamente. E um simples traco que aproxima o humano do divino e que
anula qualquer expressdo. A seducdo aqui se faz no desaparecimento de

qualquer instancia e substancia.

A seducdao utiliza o engano como estratégia e para isso se dispde em
um ritmo particular. Ela detém no engano e no segredo, sendo regida por leis
de troca rituais e ininterruptas, onde o unico limite para o desafio sedutor ao
outro é a morte. Assim é que, através da estratégia do engano, um sedutor
utiliza a seducdo com o objetivo de desviar quaisquer pessoas de suas

supostas verdades.

A temédtica da seducdo € instigante por si s6. Quando temos a
impressédo de té-la alcancado, ela se esvai, deixando apenas vestigios. Assim,
nos deparamos com uma de suas principais caracteristicas: a imaterialidade,
conforme diz Baudrillard (1991). Quase intocavel, ela é a ponte para o
erotismo. Erotismo e seducdo sdo temas densos que aproximam morte e
sexualidade, sé&o temas de controle e manipulagcéo que interessam ao poder, a

religido e a producdao.

A tematica do erotismo e da seducédo é essencial para o entendimento
da sociedade, da cultura do trabalho, da contemporaneidade e seu principio de
superficialidade. Sociedade que tenta a todo custo destrui-la, mas que se

embriaga com seu perfume, se perde em suas gracgas, que é seduzida. Afinal
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“nada poderia ser maior do que a propria sedu¢cdo, nem mesmo a ordem que a

destroi” (BAUDRILLARD, 1991, p. 6).

Em funcdo destas colocacdes, pretendo neste trabalho discutir a
dimensdo do erético no corpo e na imagem enquanto materialidades
discursivas. O erético e a sedugdo usados na producéo de propagandas que
visam o mercado da producgéo. Corpos em discurso. Discursos produzidos para
vender alguma coisa. Publicidades que tornam o corpo um bem a ser
consumido. Comido. Discurso que s6 é possivel devido a memdéria da imagem
da mulher como objeto de uso corriqueiro. Memoria e imagem reforcadas por
uma sociedade capitalista, em que a producéo € a lei mor, e por iSSso mesmo
da ordem do masculino. E esses corpos em discurso serdo analisados com o0s
dispositivos da Analise de Discurso capitaneados na Franca por Michel

Pécheux e no Brasil por Eni Orlandi.
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2 SOBRE A ANALISE DE DISCURSO

O principal legado deixado por Michel Pécheux e desenvolvido e
ampliado por Orlandi, no Brasil, ao pensar a linguagem é de nado aceitar o lugar
comum em que sempre lhe quiseram encaixar. Contrario as evidéncias e aos
lugares confortaveis do ja-feito, Pécheux instaura o lugar da Analise de
Discurso, um lugar de entremeio. E neste lugar de entremeio, de
desconstrucdo, no contato histérico e linguistico, que constitui a materialidade
especifica do discurso, que me apoio para desenvolver as analises neste

trabalho.

A Andlise de Discurso surgiu na Franca nos anos de 1960 com o0s
estudos de Michel Pécheux e amigos. A partir da publicacdo do livro Andlise
Automatica do Discurso, Pécheux, que contou com grande colaboracédo do
matematico e linguista Paul Henry, inaugura uma nova forma de pensar o
discurso, propondo uma revisdo de conceitos instituidos e solidificados na
linguistica, tanto em correntes de cunho estruturalistas quanto de cunho

gerativistas como: sujeito, texto, leitura e sentido.

Se instaurando como disciplina de entremeio, a Analise de Discurso
utiliza-se das pesquisas do campo da linguistica, da psicanalise e do
materialismo historico para pensar a relagdo sujeito/discurso/ideologia por um
novo angulo. Assim, para a Analise de Discurso: “a lingua tem sua ordem
propria, mas so é relativamente autbnoma; a historia tem seu real afetado pelo

simbdlico (os fatos reclamam sentidos) e o sujeito [...] € afetado pelo real da



41

lingua e também pelo real da historia [...] o sujeito discursivo funciona pelo

inconsciente e pela ideologia” (ORLANDI, 2010, p. 19 e 20).

O principio de que parte Pécheux (2008, p. 53) ao elaborar a disciplina

de Andlise de Discurso é de que

todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro,
diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu
sentido para derivar para um outro (a ndo ser que a proibicao
da interpretacdo propria ao logicamente estavel se exerca
sobre ele explicitamente)”

Pécheux (2008) afirma que o enunciado pouco diz de si mesmo, mas
as circunstancias em que ele ocorre que dirdo por ele. E no espago das
circunstancias, no espaco dos pontos de deriva, que tornam possiveis as

interpretacdes, que a Andlise de Discurso se instaura.

Toda interpretacdo de uma dada discursividade deve reconhecer o
espaco de um discurso outro que, remetendo as filiacdes sécio-histéricas, se

organiza singularmente em cada sujeito. Pécheux (2008, p. 54) diz:

€ porque had o outro nas sociedades e na histéria,
correspondente a esse outro proprio ao linguajeiro discursivo,
gue ai pode haver ligacéo, identificacao ou transferéncia, isto €,
existéncia de uma relacdo abrindo a possibilidade de
interpretar. E € porque h& essa ligacdo que as filiagcdes
histéricas podem-se organizar em memorias, e as relagbes
sociais em redes de significantes.

Continuando, mais adiante o autor afirma que “esse discurso-outro,
enquanto presenca virtual na materialidade descritivel da sequéncia marca, do
interior desta materialidade, a insisténcia do outro como lei do espaco social e
da memodria histérica, logo como o proprio principio do real socio-histérico”. Ou
seja, todo discurso € atravessado por um discurso-outro e mantém com esse,

uma relacao de proximidade e distanciamento, mas esse outro esta sempre ali,
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podendo ser resgatado a qualquer momento por uma dada interpretacao.
Embora esse outro seja parte constitutiva do discurso, cada qual apresenta
uma singularidade, uma especificidade que o diferencia de outros discursos

anteriores e posteriores a ele.

Pécheux pensa o discurso ndo como uma simples transmissao de
informagédo entre pessoas, mas como efeito de sentidos entre sujeitos que,
mesmo sem saber, ocupam lugares determinados no sistema de producao.
Tudo isso conduz o autor a renunciar a concepcao de linguagem como
instrumento da comunicacéo. O funcionamento da linguagem envolve sujeitos
e sentidos constantemente afetados pela lingua e pela historia. As relacdes de

linguagem séao relacfes de sujeitos e de sentidos, com multiplos efeitos.

Partindo dessas questdes, Pécheux instaura a tese base da Analise de
Discurso que diz: todo discurso é sempre pronunciado a partir de condicées de
producdo que devem ser levadas em conta para compreendermos o efeito de
sentido de um discurso. Em outras palavras, “o lago que une as ‘significacoes’
de um texto as suas condi¢des [de producdo] ndo € meramente secundario,
mas constitutivo das proéprias significacdes” (PECHEUX; HAROCHE; HENRY,

2013).

Para a Analise de Discurso, a ideia de condigbes de producdo nao se
limita as circunstancias imediatas do discurso, mas a toma como processo
enunciativo institucional, marcado pela conjuntura sécio-histérica e ideoldgica.
As condi¢bes de produgcdo compreendem, fundamentalmente, os sujeitos e as
situacbes e, como parte desse processo, a memoria e as formacdes

imaginarias tém lugar de destaque, como veremos mais adiante.
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O discurso, como estrutura e acontecimento, marca a inscricdo destes
na rede de memodria e dos percursos sociais. Os efeitos de sentido sao
formados e cruzados no intradiscurso e no interdiscurso. Logo, sempre existira

a falta, a incompletude, o furo na constituicdo do discurso.

Assim, a imagem e o corpo, materialidades significantes do discurso,
sao estrutura e acontecimento. E como acontecimento, procuro entender como

produzem sentidos e de que maneira direcionam os gestos de leitura.

2.1A discursividade da imagem e a inscricdo do sujeito leitor

Ja ha algum tempo, a teméatica das artes como a pintura, a musica, a
danca, o cinema, a fotografia, entre outras formas de discurso, vem ganhando
espaco nas analises discursivas. E como afirma Orlandi (2013, p. 5) “A matéria
significante — e/ou a sua percepc¢ado — afeta o gesto de interpretacdo, da uma
forma a ele” por isso, os olhares sao outros, 0s conceitos mobilizados para
analise sdo outros, a interpretacdo € outra. Assim, é necessario contextualizar
brevemente algumas teorias da fotografia que me ajudaréo nas reflexdes mais

adiante.

2.2As bordas do fotografico

Ha muitas historias e controvérsias quando se fala do surgimento da

fotografia. Sabemos que ndo ha um unico inventor para a arte fotografica, mas
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que esta € a sintese de observacdes e inventos diversos em momentos

distintos e que atinge seu desenvolvimento nos anos 1920 do século passado.

Em meio a plena evolugcdo tecnolégica e as guerras, a fotografia
rapidamente se tornou popular em todo o mundo n&o apenas como meio de
circulacdo dos acontecimentos, mas como funcdo artistica, mesmo que

severamente negada por alguns filésofos e teoricos.

Em seu texto, As bordas do fotografico e da fotografia, fronteiras
ténues, Silva (2004), apresenta um breve resumo sobre a arte fotografica que

trago agora para ajudar na orientacao histérica deste trabalho.

A primeira vez que a fotografia foi encarada ndo como simples objeto
documental, mas como expressdo artistica, foi com o fotdografo americano
Alfred Stieglitz por volta de 1890. Stieglitz, diferente dos demais fotografos da
época, desenvolve técnicas, experimenta o jogo de sombra e luz, arrisca o
novo artistico e cria a primeira galeria e a primeira revista dedicados
exclusivamente a esta arte, a Galeria de Stieglitz e a revista Camera Work.
Nesse momento, a fotografia deixa de ser um “recorte da realidade” e passa a

ter reconhecimento diante do mundo.

Contemporanea a Primeira Guerra Mundial, a fotomontagem (mistura
de recortes, figuras e textos) se torna popular nas cidades e € usada como
meio de subversdo. Na realidade dos centros tecnoldgicos, dos maquinarios,
misturada ao mundo das artes tém-se o efeito de fragmentacdo, da
desconjuntura da realidade. Fonte de inspiracdo para os artistas dadaistas.

Como afirma Silva (2004, p. 31) “Em clima de guerra, suas fotografias tinham
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em comum a plurissignificacdo e a subversdo. Nos retratos em que 0s proprios
fotégrafos serviam de modelo, os corpos sdao muitas vezes ressignificados”. A
fotomontagem comeca a ser usada comercialmente e a arte grafica como
veiculo de comunicacdo. A imagem fotografica agora € vista como um

instrumento que atesta a veracidade dos fatos.

A fotografia passa a ser um fator determinante para a compreenséo da
sociedade, essencial nas relacbes comerciais e aceita como expressao

artistica, esta ultima, ndo sem controvérsias.

A fotografia como expressdo artistica ja foi tema de grandes
discussdes e ponto inicial para muitas teorias. E no periodo pos-guerra que as
guestOes acerca da fotografia sao fortemente difundidas. Walter Benjamin, no
livro A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica, aborda a
materialidade fotografica com negatividade a medida que contesta sua funcao
artistica. Segundo o autor, o processo de criacdo fotografico ndo caracteriza
arte no momento em que o ritual, o culto e a unicidade, caracteristicos de uma
obra de arte, ndo se encontram na fotografia. Para o autor, a arte s6 € arte,
porque € uUnica. No momento em que a reprodutividade toma o lugar da

unicidade a fotografia ndo se configura uma criacao artistica:

Na medida em que multiplica a reproducéo, coloca no lugar de
sua ocorréncia Unica sua ocorréncia em massa. E, na medida
em que permite a reproducdo ir ao encontro daquele que a
recebe em sua respectiva situacdo, atualiza o que ¢é
reproduzido [...] Seu significado ndo é concebivel, inclusive e
precisamente em sua forma mais positiva, sem esse lado
destrutivo, catartico: a liquidacdo do valor de tradicdo na

heranca cultural. (BENJAMIN, 2012, p. 23)

O valor do ritual de criagdo artistica € substituido pelo valor da

exposicao. Nesse momento, a obra de arte, por meio de sua reprodutividade,
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deixa de ser exclusividade das classes mais abastadas para chegar ao grande
publico. A obra de arte se transforma em exibicionista e politizada, como afirma

o autor, a medida que a funcéo social da arte passa a ser uma funcéo politica.

Por outro lado, a fotografia € vista como uma arte que se aproxima da
linguagem, que a toca, que se assemelha a ela no momento em que rompe
com os sentidos. Com Roland Barthes (2013) surgem as reflexdes sobre os

multiplos discursos que uma imagem fotografica pode carregar.

Na obra de Barthes a arte de fotografar ganha novos olhares e
interrogagfes. Apoiado no estruturalismo, o autor traz analises sobre a
fotografia a medida que a encara como discurso e as no¢des de denotacao e

conotacédo sao suas maiores reflexdes sobre essa materialidade.

No texto A Mensagem Fotografica, Barthes (2013) parte do senso
comum para descrever o conteado da mensagem fotografica, problematizando

a hipétese de que a imagem fotogréafica seria uma mensagem sem cédigo:

O que transmite a fotografia? Por definicdo, a propria cena, o
real literal [...] entre esse objeto e sua imagem nédo € de modo
algum necessario interpor um relé, isto €, um codigo; decerto, a

7 7

imagem nao & o real; mas ela € pelo menos seu perfeito
analogon, e é precisamente esta perfeicdo analdgica que, para
0 senso comum, define a fotografia. (BARTHES, 2013)

O dito popupar “uma imagem vale mais que mil palavras” ilustraria bem
essa questdo. Mas, na sequéncia, Barthes afirma que cada mensagem vem
acompanhada de uma mensagem suplementar: “que € o que comumente se
chama o estilo da reproducao: trata-se de um sentido segundo.” Essa chamada
mensagem suplementar refere-se a posicdo da camera fotografica, a

focalizacdo realizada, a disposicdo dos objetos, o enquadramento. Esses
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sentidos sdo construidos com a ajuda de técnicas que envolvem a pratica do

fotografar.

Quanto aos efeitos de denotacao e conotagao, o autor, essencialmente
define o primeiro como a percepg¢ao simplista, superficial da imagem; enquanto
0 segundo, se tratava dos sistemas de cddigos padronizados. Por exemplo, na
fotografia jornalistica em que o objeto € trabalhado, escolhido, composto,

construido, tratado segundo normas profissionais, estéticas ou ideoldgicas.

Para Baudrillard (2013), "Fazer uma imagem de um objeto significa
extrair todas as suas dimensdes, sucessivamente: o peso, a profundidade, o

cheiro, o espago, o tempo, a continuidade e obviamente o sentido”. O sentido

?).

A atividade fotogréfica de Baudrillard comecou em meados de 1980 e
teve sua maxima nos anos 90. Aléem das reflexdes filosoficas anteriores, o
filésofo e socidlogo, Baudrillard também se destacou pela producéo fotogréfica,
fruto das viagens pelo interior da Franca e de outros paises. Suas fotos tém
um pouco de tudo: paisagens, cidades, objetos, e imagens que evocam
naturezas mortas e interiores. “A fotografia resiste ao desaparecimento” é

assim que Baudrillard (2013) definia esta arte.

Resistir ao ruido, a palavra, ao rumor pelo siléncio da foto -
resistir ao movimento, ao fluxo e a aceleracéo pela imobilidade
da foto - resistir ao desencadeamento da comunicacdo e
informacé&o pelo segredo da foto - resistir ao imperativo moral
do sentido pelo siléncio da significacdo - resistir acima de tudo
a enxurrada automatica das imagens, a sua constante
sucessao, ou ao que se perdeu. (BAUDRILLARD, 2013).

Mas talvez, um dos principais pontos intrigantes dos debates em que

Baudrillard é reconhecido é no que se refere ao simulacro, pela autoria de
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Simulacros e Simulagdo (1991). A obra que, também ficou conhecida por
aparecer no filme Matrix com intuito de guiar padagogicamente o espectador no
ambiente virtual do filme que segue as afirmacdes do autor de que a simulacdo
precede o real, e 0 simulacro substitui o original ao apagar o real, que nao
existe mais a seus olhos. Simulacros sédo experiéncias, codigos, objetos que se
apresentam tao reais como a proépria realidade. O simulacro néo finge o real e
nem o representa, mas quando 0s signos nao possuem equivaléncia com a
coisa representada no plano real, eis que o surge. O simulacro anula a
referéncia original, mesmo quando adquire partes dela, mas o que prevalece é

sempre a simulacao, a reproducao técnica.

O processo de simulacao de fatos, segundo o autor, torna possivel a
constituicdo de uma sociedade baseada no que ele chama de “hiper-real”. A
hiper-realidade seria uma nova ordem da realidade, uma intensificagao do real,
0 excesso de perfeicdo causado pelas imagens, pelos modelos cuja referéncia

nao é mais a realidade.

Assim é a simulacao, naquilo em que se opde a representacgao.
Esta parte do principio de equivaléncia do signo e do real

7

(mesmo se esta equivaléncia eutdpica, é um axioma
fundamental). A simulag¢do parte, ao contrario da utopia, do
principio de equivaléncia, parte da negacdo radical do signo
com o valor, parte do signo como reversédo e aniquilamento de
toda a referéncia (BAUDRILLARD, 1991, p.13).

Para Baudrillard (1991), ha trés categorias de simulacro: a naturalista,
a produtivista e a categoria do simulacro de simulacdo. A primeira, a
naturalista, vem do valor do uso da natureza no estado do fingimento, de
imitacdo, ndo valendo a referéncia com o real. A segunda vem da dominacao
da natureza na era industrial, sendo baseada no comércio e na reproducéo, o

que deve despertar o desejo e provocar a alienacdo. A terceira e ultima tem
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sua bases na cibernética, no digital, o que leva a total operacionalidade dos

modelos e do controle do real, em que 0s signos sao pura simulagéo.

Um dos exemplos da terceira categoria do simulacro apresentados pelo
autor € o da Disneylandia. Segundo ele, o mundo de Walt Disney, juntamente
com a industria de cinema de Los Angeles, é capaz de ofuscar o “real” quando
cria um cenario, um espaco de circulagdo de espectros, de sonhos, logo um
espacado vazio. Quem vai a este “mundo” vai para sonhar, para ativar o
imaginario acreditando que maquinas, robés, brinquedos sao tdo ou mais reais

gue o real, porque isso satisfaz a imaginacao.

Outro ponto que Baudrillard (1991) aponta é a relagcédo da histéria com
o0 cinema e televisdo que, segundo ele, criam simulagbes perfeitas, com
detalhes que passariam despercebidos no real, mas os sentidos se esgotam
nos efeitos especiais e na velocidade das narrativas. A relagdo do homem com
o tempo mudou e um bom exemplo disso € a rapidez dessas narrativas.
Desejamos memorizar tudo ao mesmo tempo, como um computador, mas nao
conseguimos. Queremos antecipar fatos antes mesmo de acontecerem e aqui
0os medias podem nos ajudar com a fusdo de informacgfes reais e com a
construgdes de modelos. Por exemplo, jA podemos ter uma nogdo de como
sera um futuro filho com a ajuda de tecnologias que agrupam caracteristicas

dos pais.

Baudrillard (1991) estrutura sua teoria do simulacro e simulagdo em
todos os niveis da vida humana. Em certos aspectos 0os pensamentos desse
autor se aproximam da teoria de Walter Benjamin quando este ressalta a perda

da aura na era da reprodutibilidade técnica. O simulacro de Baudrillard é
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semelhante ao conceito de copia de Benjamin, em que o original remete ao
préprio conceito de real, que ndo tem lugar no plano de simulacdes. Isso &

mostrado quando o autor fala sobre o questdo do corpo no simulacro do clone:

7

[...] € o que acontece ao corpo quando ja ndo € ele préprio
concebido sendo como mensagem, como stock de informacao
e de mensagens, como substancia informatica. Nada se op6e
entdo a sua reprodutibilidade serial nos mesmos termos que
emprego Benjamin para o0s objetos industriais e as imagens
mass-mediaticas (BAUDRILLARD, 1991, p. 129)

Os conceitos trabalhados por Baudrillard funcionam como um processo
de “desencantamento” com o mundo. Os simulacros e sumulagdes acabam
com a seducdo, com a ilusdo, com o prazer do imaginario. Tudo se perde em
meio a hiper-realidade e a fantasia passa a ser a busca pelo “real’. Real que
agora € usado como meio de manipulacdo da simulacdo. Os meios de
comunicacdo sdo os alvos de Baudrillard, pois € deles a funcdo maxima da
manipulacdo dessa hiper-realidade que forma, o que ele traz de Debord, a

“sociedade do espetaculo”.

E é nesse sentido que a fotografia representa para Baudrillard a
procura do "punctum"”, uma expressao definida por Barthes como uma figura do
nada, da auséncia e da irrealidade. O "punctum" se op8e ao "studium", que é
todo o contexto dos sentidos e das referéncias. Ndo ha mais o real e a
fotografia j& ndo passa de uma media no processo de manipulacdo da

sociedade do espetéaculo.

Em suma, a breve exposicdo sobre a historia da fotografia que aqui
propus vem mostrar como o discurso da imagem se ressignifica através do
tempo. A visdo sobre a arte mudou. A visdo sobre a linguagem mudou. A

fotografia que, inicialmente, aspirava chegar a arte se transforma em elemento
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constitutivo, e talvez essencial, da arte. E no processo de andlise discursiva a
gue me proponho, a imagem € um discurso carregado de deslocamentos de
sentidos, pontos de fuga. Sua “unidade é “selvagem”, dispar’ (ORLANDI, 2008,

p. 114).

2.30 discurso daimagem

Ao falarmos do discurso da imagem somos levados a pensar 0 meio
em que esta circula. Vivemos em uma sociedade da industria da informacao,
da supervalorizagéo da tecnologia eletronica, em que se encontram a formacao
e divulgacdo de saberes sobre e de produtos de entretenimento. S&o nos
mecanismos midiaticos que os dizeres sdo mediados na rede de comunicacao
multimidia. Medeiros (2013, p. 21), chama o meio em que vivemos de
“sociedade da imagem” e defende que os se discursos hoje “se constituem, se
estruturam e (re)produzem sentidos tendo, na multiplicidade de textos e de
versdes, um discurso constituido a partir de um modo espetacularizado de
arranjar materialidades significantes”.

Os meios de comunicacdo em massa, as medias, chamados aqui de
midias, sdo responsaveis pela formacéo e difusdo dos saberes na sociedade
capitalista. Sendo o discurso efeito de sentidos entre interlocutores, a midia
hoje se faz o maior meio de significagao existente.

A midia, em sua funcdo de comunicadora, € um espaco de producao
discursiva, em que os meios tecnoldgicos “e ndo menos ideoldgicos”, como

acrescenta Medeiros (2013) trabalham na manutencdo e legitimacéo de seu
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lugar social. Mas diferente do que se prega, ndo cantamos aqui uma midia
manipuladora, a manipulacdo requereria um sujeito inconsciente de sua
imposicdo, mas um lugar constituinte do espaco sociopolitico do Estado e
assim, um espaco de formacéo ideoldgica dos sujeitos.

Como sustenta a Andlise de Discurso, ndo ha linguagem transparente
e, sendo a imagem discurso, esta é carregada de deslocamentos de sentidos,
de pontos de fuga. Afirmo isto com base nos dizeres de Orlandi (2008, p. 114)
que a unidade da imagem ¢é “selvagem”, “dispar”’, como ja dito a pouco. A
imagem, que nunca foi muda e translicida, perde o trajeto de leitura, como diz
Pécheux (1999, p. 55):

A questdo da imagem encontra assim a analise de discurso por
um outro viés: ndo mais a imagem legivel na transparéncia,
porque um discurso a atravessa e a constitui, mas a imagem
opaca e muda, quer dizer, aquela da qual a memoaria “perdeu”
0 trajeto de leitura (ela perdeu assim um trajeto que jamais
deteve em suas inscri¢oes).

Nesse momento é bom lembrar que para Pécheux a memoéria ndo é
tomada no sentido de “memodria individual’, mas como um cruzamento de
sentidos da memadria mitica, da memoaria social e da memdria construida pela
Historia. Assim, a memoria discursiva, também chamada de interdiscurso na
teoria de Andlise de Discurso, € o que condiciona 0 reconhecimento de
“implicitos” na leitura de um texto’, € o que torna possivel o reconhecimento
dos pré-construidos, € a condicdo para que haja compreensdo de qualquer
leitura.

Davallon (1999) afirma que para que algo figue na memoria é preciso

gue o saber registrado toque o sujeito, 0 marque, seja significante para ele o

que, para Péchuex, estaria na ordem do acontecimento discursivo. Segundo

" Ao empregar a palavra texto me refiro a todas as formas de discurso.
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Pécheux (1999), a memodria tende a absorver os acontecimentos como uma
série matematica em que € possivel presumir o proximo nimero, mas quando
algo rompe essa série, fura a sequéncia, € 0 acontecimento discursivo
desmanchando esta “regularizacdo”. E a desregulacéo dos sentidos produzindo
a polissemia.

Orlandi (2012, p. 61), retomando o pensamento de Davallon (1999),

comenta:

Por que a imagem, pergunta-se o autor? E ele mesmo
responde: porque a imagem ao mesmo tempo representa a
realidade, mas pode também conservar a forca das relacbes
sociais (e fara entdo impressédo sobre o espectador) [...] falando
em imagem, pintura, ele aproxima representar e apresentar,
cujo papel € manter na memoria, situar, informar, concluindo
gue, mais do que tudo isso, a imagem pode interessar pela sua
eficacia simbdlica. Penso sobre a memoéria como interdiscurso
em seu funcionamento (algo fala antes, em outro lugar e
independentemente).

Para o autor a imagem concreta € uma producdo cultural que possui
uma eficiéncia simbdlica: “(...) aquele que observa uma imagem desenvolve
uma producédo de significacdo: esta ndo lhe é transmitida ou entregue pronta.
Esse estado de coisas abre (...) a uma liberdade de interpretagbes.”

(DAVALLON, 1999, p.28).

Desse modo, 0 sujeito que observa uma imagem desenvolve uma
atividade de significagdo que nado lhe é entregue pronta, 0 que o leva a uma
liberdade ilusoria de interpretacdo. Logo, a imagem é discurso. Discurso
definido como efeito de sentido entre interlocutores, isto €, o sentido ndo esta
estabelecido, alocado em um ponto, mas depende da formacgao discursiva, de
inscricdo da memdria discursiva, das condi¢des de producdo do discurso e dos

sujeitos que estao expostos a ele.
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“A interpretacao esta presente em toda e qualquer manifestagcdo da
linguagem. Nao ha sentido sem interpretacao” (ORLANDI, 2004, p. 9). E com
os diferentes gestos de interpretacdo, pois sdo muitas as materialidades
discursivas, pensamos aqui também seu equivoco. Nado sendo os sentidos
evidentes, 0s gestos interpretativos ndo se fecham a medida que jogam com a
auséncia, com os sentidos do nao-sentido. A interpretacdo, como afirma

Orlandi (2004), € um trabalho continuo da relacdo do homem com o simbodlico.

Porque o sentido estd sempre em curso é que nao pode haver uma
cartada final na interpretacdo. Nao ha relacdo direta entre o homem com
pensamento, com a linguagem e com o mundo, assim como a relagdo entre
linguagem, pensamento e mundo tem suas mediacdes, logo, ha muitas

maneiras de significar. A significacdo € plural.

Mas atentemos, o processo de interpretacao € aberto, porém, isto ndo
quer dizer que nao seja administrado. O gesto de interpretacdo é regulado
pelas diversas posi¢des do sujeito, com suas diferentes formacdes discursivas,
com variados recortes da memoéria e as distintas relacbées com a exterioridade.
A Anédlise de Discurso ndo acredita em uma verdade absoluta atras de um
texto, mas defende os gestos de interpretacdo, mais do que isso, se instaura
na compreensdo. Compreender, segundo Orlandi (2010) é saber como um
objeto simbdlico produz sentidos, é saber que as interpretacdes funcionam e se
distinguem, é ser capaz de “escutar” outros sentidos que estdo no texto. O
gesto de interpretacdo funciona através da memoria discursiva, do

interdiscurso.
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Pécheux atenta para dois pontos em relacdo a imagem: a imagem
enquanto operadora de memoria social e a imagem enquanto acontecimento
discursivo, dotada de opacidade e atravessada por discursos outros. Esta
ultima possui sua prépria memoédria no momento em que € “estruturacdo de
materialidade discursiva” (PECHEUX, 1999, p. 52). Memoéria de
esquecimentos, mas também de siléncios, de sentidos ndo ditos, de

silenciamentos.

Vargas e col. (2011), no texto Imagens da/na contemporaneidade: um
convite a analise, uma convocacdo a teoria, traz trés perspectivas que
fundamentam a andlise de compreensdo de imagens: 1) imagem enquanto
objeto simbdlico-ideolégico; 2) imagem como espectro do visivel e do invisivel,
em uma aproximacdo com as nocOes de parafrase e polissemia; 3) imagem
como producao tecnoideolégica de sentidos. Para compreensao do discurso da

imagem, tomo essas trés perspectivas como embasamento.

Como Vargas e col. (2011, p. 44), procuro no presente trabalho néo a
analise do “evidente” no discurso das fotografias que aqui apresento, mas “o
vestigio ideolégico de outros sentidos possiveis, no jogo parafrastico de
filiacdes histdricas. O objetivo é, portanto, tratar imagem como discurso e este
por sua vez como materialidade especifica da ideologia”. Como coloca
Pécheux (1999), no lugar de analista de discurso, me posiciono como o imbecil

que olha o dedo quando |he apontam a lua.

A imagem que circula através das mais diversas midias funciona como

um “operador de memoria social” (Davallon, 1999, p. 28) e nesse momento, a
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imagem, passa a ser encarada como evidéncia, evidéncias de sentidos que

estdo diretamente relacionadas com a meméoria discursiva.

Segundo Pécheux (2010), as condi¢cdes ideoldgicas estdo sempre
inseridas em um determinado horizonte social de um tempo, de certa época,
que resultou de movimentos sociais no decorrer da historia. Desse modo, se
uma imagem, instaura sentidos, ndo o faz de maneira isolada. A “realidade”
social em que estd inserida tem funcéo definidora no processo de producao de
sentidos desse discurso. Assim, no processo de andlise, a imagem deve ser
observada dentro de uma formacéo ideol6gica. As leituras podem ser muitas,
mas nao qualquer uma. E um dos fatores que irdo direcionar essa leitura sao

as condicdes de producado desse discurso.

2.4Das condicdes de producéo

Para a Analise de Discurso, a imagem que 0 sujeito tem de seu
destinatario, do referente e de si sdo as formas que condicionam 0 processo
discursivo, as quais remetem a mecanismos de funcionamento da linguagem:
as relacdes de sentido, relacédo de forga e antecipagcédo que séo condicionados
pelas formacbes imaginarias, constituem as condigbes de producdo do

discurso. No caso deste trabalho, do discurso publicitario.

A relacdo de sentido postula que ndo ha discurso original - todo
discurso faz parte de um processo: € determinado por dizeres prévios e aponta

para dizeres nao ditos.
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Na antecipacdo o sujeito projeta uma imagem de seu interlocutor e a
partir dela vai direcionar seu discurso. O sujeito regula seu discurso conforme
os efeitos que tenciona produzir no interlocutor e na relacdo de forcas, o
sentido das palavras € regulado de acordo com posi¢cao discursiva ocupada
pelo sujeito-falante. Nessa perspectiva, a posicao-sujeito ocupada pelo falante
€ inerente ao seu dizer. Certos dizeres dominam outros dizeres, segundo a
representacdo que se faz do lugar por aquele que enuncia — variacdo de
dominancia das palavras, como afirma Orlandi (2005). As formacdes
discursivas sédo dependentes de processos discursivos anteriores a medida que
nao dizem respeito a sujeitos fisicos, mas as imagens projetadas por um sujeito

outro. Imaginario posto em funcionamento.

Sobre os efeitos do imaginario na producdo de propagandas, Carrozza
(2011, p. 54) diz que o primeiro passo da criacdo de uma campanha publicitéria
€ pensar o perfil do consumidor do produto que se pretende vender. Pensar
suas necessidades e caracteristicas na “intencédo de poder comunicar algo a

ele”.

Na pratica publicitaria, hd sempre a necessidade de se
“conhecer” o consumidor do produto, seus habitos, costumes,
etc., para que se possa “falar diretamente a ele”. Quando o
publicitario produz um anuncio, entende-se que ele conhece
bem seu leitor ‘sabe’ exatamente o que dizer a ele.

As campanhas que aqui proponho analisar foram lancadas nos
Estados Unidos da América nos ultimos cinco anos. Séo redes de restaurantes,
marcas de chocolate, sorvete e cerveja que usam do alimento para erotizar o
corpo feminino. Como a publicidade tenciona o dialogo com um interlocutor,

observamos que a andlise dessas pecas publicitarias parte do principio da
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relacdo sécio-histérica com o que ela esta envolvida. Temos ai a repeticéo e a
reafirmacdo de um discurso que ha milénios expde e diminui a imagem da
mulher na sociedade. Uma mulher transformada em objeto, aqui, em alimento,

gue deve satisfazer o homem em seus desejos.

No Brasil, no ano de 2008, o CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacao Publicitaria), devido a quantidade de propagandas com
apelo erdético em circulacao, incluiu em seu regulamento, no que diz respeito a
bebidas alcodlicas, o Artigo 27, n° 3, letra "a", que diz: “eventuais apelos a
sensualidade nao constituirdo o principal conteddo da mensagem; modelos
publicitarios jamais serao tratados como objeto sexual” (CONAR, 2013). Apesar
da recomendacdo do 6rgdo, com frequéncia o site recebe denuncias de
campanhas publicitarias que exploram a sexualidade feminina, como é possivel

verificar na pagina do Conselho.

E necessario ressaltar que o Artigo citado abrange apenas as
publicidades de bebidas alcodlicas, devido a grande quantidade de
propagandas de cerveja que usam a figura da mulher de forma abusiva. O
Artigo 27 nédo vale para outros produtos, por isso mesmo ha varias denuncias
na pagina do Conselho sobre abuso da sexualidade em outros tipos de
propagandas, como publicidades de carro e turismo, por exemplo. J&4 nas
propagandas americanas que encontramos durante a pesquisa do corpus,
pudemos corroborar que o uso do corpo e do apelo erético nos EUA é comum.
Vérias foram as propagandas de restaurantes, bebidas, carros, entre outros

artigos de consumo, encontradas que traziam o corpo feminino seminu ou
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erotizado de alguma forma. Lembrando, € sempre o corpo da mulher o

explorado nessas publicidades.

Outro ponto verificado durante a pesquisa foi em relacdo ao jogo
erético na criagdo dessas publicidades. Em algumas delas o erotismo € posto
com cuidado, com sutileza. J& em outras, € pesado como elemento central da
campanha. Sobre esse jogo discursivo, Vargas e col. (2011) alertam para o que
acontece na tessitura visual da imagem que nao € imediatamente perceptivel e

gue se configura na ordem do interdiscurso.

O que é rapidamente apreendido da imagem, o que € visivel, é

formulado no meio parafrastico que, segundo Orlandi (2010, p. 36):

sdo aqueles pelos quais em todo dizer ha sempre algo que se
mantém, isto &, o dizivel, a memdria. A parafrase representa
assim o retorno aos mesmos espacos do dizer. Produzem-se
diferentes formulacbes do mesmo dizer sedimentado. A
parafrase estéd do lado da estabilizacao.

Os sujeitos, através da formacédo discursiva em que estdo inseridos,
dentre todos os sentidos possiveis que se encontram em uma relacdo de
parafrase, operam uma escolha ndo consciente, mas que é regulada pela
memoria discursiva. O que desperta no sujeito a ilusdo de evidéncia, de ligacao

direta entre as coisas e o0 mundo. Porem, nem todos os sentidos de um

discurso estdo na ordem da evidéncia.

Mas também todo discurso esquecido, apagado, negado, todo discurso
gue se inscreve na historia e se configura como o esquecimento n° 1, de
Pécheux, que sao da ordem ideologica, estdo em funcionamento no processo
de leitura, através do interdiscurso. Essa é a ordem do “invisivel”’, como

afirmam Vargas e col. (2011), que remete a todo complexo extralinguistico, que
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também se configura pelos processos de polissemia que dentro, das

regularidades discursivas, faz emergir o diferente, o novo.

E na lingua que o sentido € construido na relagdo do sujeito com a
histéria. O sujeito discursivo atravessa a histéria e ao mesmo tempo é
travessado por ela, através do simbdlico. Ao dizer, o sujeito significa a partir de
condicdes determinadas, de um lado pela lingua, de outro pela historia, pela
memoéria do ja-dito. O interdiscurso € o que fala antes, em outro lugar,
independentemente. Segundo Pécheux (2012, p. 158), também chamada de

memoria discursiva, o interdiscurso:

longe de ser efeito integrador da discursividade torna-se desde
entdo seu principio de funcionamento: € porque 0s elementos
da sequéncia textual, funcionando em uma formacéao discursiva
dada, podem ser importados (metaforizados) de uma
sequéncia pertencente a outra formacao discursiva que as
referéncias discursivas podem se construir e se deslocar
historicamente.

O interdiscurso, como o irrepresentavel, é que torna possivel o dizer. E
0 que torna possivel a compreensdo de qualquer discurso. O que vem trazer
luz s leituras através dos “implicitos”, condicionando a relacdo com o texto. E
a memoria que se estrutura pelo esquecimento, que funciona no efeito de pré-

construido, se constitui, segundo Orlandi (1999, p. 64 e 65) pelas:

Palavras ja ditas e esquecidas, ao longo do tempo e de nossas
experiéncias de linguagem que, no entanto, nos afetam em seu
“‘esquecimento”. Assim como a lingua é sujeita a falhas, a
memoéria também é constituida pelo esquecimento; dai decorre
gue a ideologia, diz M. Pécheux (1982), € um ritual com falhas,
sujeito a equivoco, de tal modo que, do ja dito e significado,
possa romper 0 novo, o irrealizado. No movimento continuo
gue constitui os sentidos e os sujeitos em suas identidades na
historia.

Orlandi (2010, p. 96) afirma: “a ideologia se liga inextricavelmente a

interpretacdo enquanto fato fundamental que atesta a relacédo da historia com a
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lingua, na medida em que esta se significa”. A ideologia tem seu lugar na
relacdo com a lingua e com sujeitos nos processos de producdo de sentido. E
pela ideologia que o sujeito se significa e significa. As formacdes discursivas
desses sujeitos, 0 que produz e o que |é uma imagem, estdo presentes na
significacdo imagética. E quanto a leitura dessa materialidade, Orlandi ainda

”n

diz que esta “percepgdo nao € linear, completa, fechada, “plana™ nosso olhar
estd a todo tempo se deslocando. Muda o foco, muda a percepc¢édo, muda a

posicéo do olhar do sujeito, a leitura se modifica.
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3. O CORPO: CONSTRUINDO SENTIDOS

Pensar o corpo, no momento atual, ndo deixa de ser pensar questdes
sociais, econdmicas e histéricas. O corpo, na maneira que vamos refletir ja ndo
€ veiculo de comunicacéo, ndo transfere, simplesmente, mensagens ou ideais,
mas tem sua propria discursividade, produz sentidos. E nesse ambito, devemos
pensar os sujeitos influenciados pela midia a buscar a perfeicdo maquinica dos
corpos. O sujeito contemporaneo urbano que mesmo quando tenta fugir da
ditadura do corpo perfeito, ainda, sim, é preso nessa teia. E com base nesse
sujeito e nos discursos desses corpos que proponho neste capitulo uma

reflexdo da discursividade do corpo que tanto toca discursos outros.

Seguindo os passos de Villaca e Gées (1998), traco um perfil de alguns
dos principais estudiosos ocidentais que se dedicaram a pensar o corpo nas
Gltimas décadas, comecando por Lacan. Para este autor, o ser humano se
distingue dos outros animais por um desequilibrio existencial com a sua
natureza bioldgica e o denomina de o estagio do espelho, ou seja, uma relacao
problematica, que segundo a psicanalise, 0 sujeito tem com sua propria
imagem e faz com que este queira modifica-la de multiplas maneiras. Villaca e
Goes (1998, p. 37) argumentam que tal impulso pode ter origem na propria
biologia, pois, ao nascer o ser humano € muito indefeso e precisa de cuidados
especiais até que atinja autonomia necessaria para cuidar de si mesmo.
Quando criancgas, precisamos de protecao artificial de natureza fisica e, ainda

mais, simbdlica, pois, “é¢ simbolicamente que se processa sua passagem a
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identidade individual e comunitaria. O homem esta permanentemente exposto

nas duas acepgoes do termo: aos perigos e aos olhares”.

Por muito tempo as ciéncias humanas deixaram a questéo do corpo de
lado para se dedicarem, quase que exclusivamente, as questdes da mente,
diferente de outras ciéncias, como a biolégica, que sempre pensou 0
organismo com prioridade. Apesar disso, grandes nomes se destacam nas
ciéncias humanas em relacdo a esse assunto: Bourdieu, Goffman, Mauss e
Courtine, sdo alguns desses. Nos Ultimos tempos nota-se uma crescente onda
gue toma a questdo do corpo para pensa-lo discursivamente, os termos body
building e body modification ficaram conhecidos justamente por tratarem as
questdes ideoldgicas do discurso corporal. Segundo Villaca e Goées (1998, p.
38) “O corpo parece insistir com seu proprio discurso contra os filésofos da
linhagem platbnica/cartesiana e insiste contra todos os discursos de
normatizagao provenientes do campo médico, juridico, artistico, etc.” E Orlandi
(2006, p.27) ainda ressalta: “o corpo como anuncio (denuncia) de que o
confronto do simbdlico com o politico estd colocando problemas

(reivindicando).” O corpo que transborda os sentidos que ja nao suporta em si.

Esse novo olhar que vem privilegiando a questao do corpo traz a tona o
valor de instrumento que este adquiriu no mercado capitalista. Seriam essas
modificagcdes provocadas pelos sujeitos em seus corpos uma resposta ao
siléncio imposto pelo mercado econémico e religioso? Seria esse desejo de se
fazer diferente e igual, simultaneamente, o discurso de um corpo em estado de

alerta?
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A economia de producdo € baseada no consumo que, diretamente, €
ligada a imagem de corpo propondo padrées que representam o que deve ser
tido como belo e que deve ser seguido. Segundo Bourdieu (1998, apud Villaca,
p. 39) os esquemas classificatorios de origem e trajetdria de vida de uma
pessoa manifestam-se também no corpo: altura, peso, postura, conduta, tom
de voz e, principalmente, o senso de desconforto e desembaraco em relacdo
ao proéprio corpo. Mas é falsa a afirmativa de “independéncia” ou descontrole
do meio sobre o corpo. Na era da producédo, o mercado de consumo cultiva os
mais diversos estilos que a aparéncia corporal pode produzir. E a era do “ser

diferente é normal”.

Como afirmam os autores, € possivel dizer que as teorias
nietzischianas influenciaram a pds-modernidade ocidental de maneira muito
ampla. Tais ideias estao nitidamente presentes nas mais influentes obras sobre
sexualidade e corporeidade de autores como Heidegger, Foucault e Derrida.
Segundo o filésofo alemao, “a resposta sensual do corpo valia mais que o
neutro inquérito da mente” (ibid p. 40) e buscava nos gregos o exemplo do
controle politico e social através do corpo. Também em Weber se tem a
relacdo dos valores capitalistas e o protestantismo produzindo homens
dominados pela maquina, pelo sistema. Hoje € possivel verificar varias teorias
gue continuam ou rompem com tais ideias, trazendo novas discussfes sobre o

COrpo e novas teorias sobre seu discurso. Como:

Opcoes pelo corpo hedonista e narcisico no contexto da cultura
de consumo (Lipovetsky), delacdo das estratégias de controle
nas suas mais diversas formas com propostas de micropoliticas
defensivas (Foucaut), reflexdes sobre o corpo de consumo no
viés neomarxista (Featherstone, Canclini), versdes das novas
apropriacbes do corpo alienado no consumo (Eagleton) ou
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tiradas apocalipticas sobre o fim da corporeidade na simulagao
total (Baudrillard). (VILLACA, GOES, 1998, p. 42)

Um dos pontos mais importantes do pensamento de controle do corpo
foi o de Michel Foucault, na publicacdo de Vigiar e punir (1987). Nele o autor
demonstra como a politica burguesa é uma tecnologia da politica do corpo,
uma politica de “apropriagdo do corpo”. O corpo se torna social e “propriedade”
do mercado no momento em que é mergulhado no campo politico quando ha a
gueda da Monarquia e o surgimento da Republica. Como discorrem Villaca e
Goés (1998, p. 45) é a “materialidade do poder se exercendo sobre o corpo dos

individuos faz surgir o corpo social”.

Pensando as ideias de Foucault nos dias de hoje, seria possivel dizer
gue os mecanismos de controle do corpo se apresentam como os ideais de
estética e perfeicdo que circulam por todos os meios de comunicacao. O
controle agora ja ndo é exercido através de métodos repressores de castigo
fisico, mas é através do estimulo para conquista do corpo atlético, processo
que nao deixa de ser repressor. A cada dia nascem novas técnicas estéticas
para “melhorar”, adaptar os corpos as regras de beleza. Ginasticas, dietas,
medicalizacBes e intervencdes cirlrgicas sdo alternativas encontradas pelas
pessoas que querem se encaixar nesses padrdes de beleza. Como coloca
Courtine (1993, p. 86), ha “ansiedade frente a tudo o que na aparéncia pareca
relaxado, franzido, [...] pesado, amolecido ou distendido; uma constatacao ativa
das marcas do envelhecimento no organismo; Uma negacéo laboriosa de sua
prépria morte”. E essa busca pela eterna juventude se torna preocupante a
medida que fere a saude do sujeito. Esse controle ndo esta centralizado, mas

com suas multiplas faces se instaura em todas ou, quase todas, as instancias.
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Seja nos cuidados de si ou na disciplina da beleza, o poder de controle
se faz forte, justamente, por produzir efeitos positivos nos sujeitos que,
seduzidos pelos novos ideais, subjetivamente se encaixam nas novas regras.
Mas ao mesmo tempo em que o controle exerce uma funcao de disciplinar os
corpos 0 neoliberalismo contribui para a producdo de identidades, via

mercantilizacdo do corpo. Para Courtine (2011, p. 339):

Essas modalidades po6s-modernas de preocupac¢ao consigo,
promovidas pelas légicas da industria da renovacao corporal,
tendem a universalizar-se. E h&4 mais ainda: a cirurgia estética
e a sua clientela inventam um sem-numero de imperfei¢cdes a
espera do bisturi, reescrevem a norma corporal injetando nela
sem cessar novas “deformidades”.

Nas fronteiras do sucesso e do fracasso € possivel citar a divergéncia
dos discursos corporais na oposi¢ao do corpo “televisivo” e do corpo carcomido
pelas drogas. Dois extremos que facilmente sdo encontrados em um mesmo
sujeito. Sao varios os exemplos de celebridades do cinema e da televisao que
vivem esse dilema do corpo do sucesso, invejado por muitos, e da
interiorizacdo do fracasso, marcando os impasses da autoidentificacdo na

sociedade contemporanea.

Juntamente ao corpo disciplinado, pode-se falar do chamado corpo
narcisico, o corpo previsivel, aquele que reflete 0 que o cerca através do

consumo e se abre ao mundo com o objetivo de se autocontemplar. Assim:

Se o0 corpo disciplinado torna-se previsivel pelo medo
inconsciente de sua propria contingéncia, o corpo narcisico
produz incessantemente desejos para ndo sentir falta [...] A
sociedade de consumo encurta 0 tempo e 0 espaco entre o
desejo e o consumo. (VILLACA E GOES, 1998, p. 49).

No tempo da supervalorizacdo da imagem, o0 corpo narcisico constroi

uma representacao fisica tornando-se fundamental na essencialidade. No jogo
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das relagcdes humanas do trabalho, por exemplo, o modo, a forma que o corpo
se apresenta € fator fundamental no éxito do que se propde. O modo da
apresentacao do corpo passa a ser uma performance e 0 sucesso do sujeito
quase sempre depende desta, como lembra Courtine (1993, p. 98) “O corpo [...]
vai desempenhar um papel fundamental no imaginario de promocéo individual.
A beleza é um capital, a for¢ca, um investimento; todos dois sdo mercadorias

cujo valor de troca vai crescer ao longo do século”.

Mas no que consistiria a perfeicdo que o corpo narcisico tanto procura?
O que ditaria os modos e meios desse corpo perfeito? Durante muito tempo, 0s
esforcos para se fazer, para se construir esse corpo, desejado pelo sujeito e,
de certa forma, exigido pela sociedade, estiveram ligados, direta ou
indiretamente, a religido no ocidente. Comeca pela antiguidade grega em que o
corpo forte e definido era uma forma de se aproximar da fortaleza e beleza dos
deuses, passa pela doutrina cristd da idade média que, apesar de todas as
proibicbes, ainda deixou a imagem do heréi forte e atlético intacta, até a
invencdo da fotografia e o uso desta para difundir modelos da estética
contemporanea. Courtine (1993, p. 93) observa como o pensamento religioso
influenciou a cultura do corpo atlético nos Estados Unidos, segundo o autor, o
puritanismo “contribuiu para incluir o cuidado com o corpo entre as obrigagdes
morais, a maneira de um dever cristdo. Ele estabeleceu os fundamentos
psicoldgicos dessa obsesséo esportiva que se mantém como um dos tracos da

materialidade americana”.

Como ja foi dito, o que se observa € uma mudanca no regulador dos

pressupostos estéticos. O poder sobre o corpo que durante milénios pertenceu
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a religido; nos anos da cientificidade, passou a ser objeto da medicina e agora,
arrisco afirmar, € de posse da sociedade de consumo. O corpo narcisico tem
no body building, uma das suas mais fortes expressées. Como afirma Courtine
(1993), os praticantes do body building estdo condenados a aparéncia, vivem
sob a tirania do detalhe anatémico. A autocontemplacédo do corpo é o principal
combustivel para o crescente mercado de academias, clinicas de estética,
spas, revistas, entre outros produtos que visam a alimentacdo da cultura do

Ll “

“‘emagreca ja”, “corpo esbelto e sarado em um passe de magica”.

Ja o conceito de body modification designa tanto as praticas baseadas
nas cirurgias plasticas, quanto as técnicas de tatuagem, piercing, implantes,
extracdes, ou seja, qualquer intervencdo de carater cirdrgico, desnecessaria a
saude fisica, que venha ser feita no corpo humano. As técnicas de body
modification diminuem e problematizam as fronteiras entre o feminino e o
masculino, podendo até mesmo chegar as fronteiras étnicas. O caso mais
conhecido de desejo e exagero na modificacdo do préprio corpo € o de Michael
Jackson. O astro pop, através de intervencdes cirargicas e hormonais, tornou-

se um verdadeiro andrégeno sem referéncias.

Villaca e Gdes (1998, p. 64) apresentam a reflexdo de Baudrillard,
autor bastante abordado no presente trabalho, quando este trata o corpo como
algo que esta entregue ao destino artificial. A estetizacdo da vida cotidiana é
responsavel por parte desse processo a medida que transforma a realidade em
imagens que “pela perda de sentido de historia e a fragmentagdo do tempo
numa série de presentes perpétuos, em que se verifica a experiéncia de

intensidades multifrénicas”. Tudo isso em uma sociedade superficial, que nao
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se baseia na distingdo entre real e imagem e marcada pela sobrecarga

sensorial.

3.1 O corpo-sentido

Como explicitado, o corpo vem sendo pensado através dos tempos por
diferentes angulos e pelas diversas ciéncias. Mais precisamente, as ciéncias
biolégicas foram as que mais dedicaram sua atencao a ele desde o principio e,
mais recentemente, as ciéncias sociais vém olhando para o mesmo de modo
diferente. Para a Analise de Discurso, pensar o corpo como discurso € algo

novo, mas que vem ganhando espaco nas pesquisas nascentes.

Partindo da relacdo corpo/sujeito/linguagem/sociedade, o grupo de
pesquisa Materialidade do sujeito, corpo e sentido, a que me filio, dedica-se a
pensar como o0 corpo é significado em um (ou outro) espaco que lhe é
destinado. Pensar o corpo que transita no inusitado produzindo sentidos
inesperados. Corpos inertes e/ou controlados. Divididos entre o gesto, a

expressao e a interferéncia minima ou radical. Como descreve Orlandi (2009):

Ao considerar que 0s espacos estdo investidos de sentidos,
fazendo parte dos processos de significacdo (interpelacéo,
individualizacdo, identificagdo), os homens como seres
simbolicos e historicos os textualizam pela maneira mesma
como nele estdo, como se deslocam, se inscrevem, investidos
de sentidos. Corpos em transito, corpos encarcerados, corpos
'banidos’, corpos 'segregados', corpos ‘legitimos’, corpos
integrados, corpos 'fora de lugar', em um espaco politicamente
significado, que migram na producdo de sentidos que se
deslocam para diferentes objetos simbdlicos.

Deslocamento de posturas, deslocamento para diferentes objetos
simbdlicos. O sujeito e o corpo significando de maneiras diferentes.

Deslocamentos do sentido. Corpos de sujeito individuado pelo Estado,
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interpelado pela ideologia, afetado pela lingua e pela histéria, segundo as
condicBes proprias de uma sociedade capitalista. Ao significar pela linguagem
0 sujeito simboliza em seu corpo marcas da relacdo com a sociedade, como

afirma Barros. (2012).

Tomar o corpo como objeto de estudo permite compreendé-lo como
forma material, materialidade histérica investida de sentidos. Ao analisarmos o
corpo na imagem publicitaria, mais especificamente, o corpo erotizado pelo
alimento, somos levados a pensar a condicdo simbdlica do sujeito que produz e

gue Ié essas imagens.

Nas palavras de Orlandi (2012, p. 46) “O individuo € interpelado em
sujeito pela ideologia para que se produza o dizer”. Ou seja, a entrada no
simbdlico faz parte do processo de constituicdo do sujeito, algo que nao se
pode negar, recusar. Somos levados a significar continuamente, a dar sentido
ao mundo e a nés mesmos. Segundo a mesma autora, a questdo do sentido é
aberta e a matéria significante tem plasticidade, é plural. “A vida é funcao da
significacdo e de gestos de interpretacdo cotidianos, ainda que ndo sentidos

como tal” (id 2004, p. 10).

Um dos aspectos da abertura do simbdlico diz respeito a incompletude
inerente a linguagem, via pela qual sujeito e sentido se mantém em movimento.
Como afirma Orlandi (2012), a incompletude da linguagem é o lugar do
possivel, do vir a ser, do sentido outro. O sentido ndo fecha, € impar, assim
como o sujeito é instavel. E pela abertura do simbélico que temos necessidade
de diferentes linguagens, de significarmos em discursos outros. Por isso, falar

da significacao do corpo e da imagem é falar da abertura do simbdlico.
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O corpus que constitui o presente trabalho traz imagens em que o
corpo e o alimento se misturam, se confundem, se fundem. Ha uma
metamorfose do corpo feminino nu no que chamo de corpo-alimento. Ha

mudanca de sentido do corpo, ha ressignificacdo dos sujeitos.

Segundo Pécheux (2009, p. 155), a forma sujeito se da na
“‘incorporagao-dissimulacdo dos elementos do interdiscurso: a unidade
(imaginaria) do sujeito, sua identidade presente-passada-futura encontra aqui

um de seus fundamentos”. Como nos ensina Orlandi (2012, p. 92):

0 corpo da linguagem e o0 corpo do sujeito ndo sao
transparentes. Sao atravessados de discursividades, efeitos de
sentido constituidos pelo confronto do simbdlico com o politico
em um processo de memoria que tem sua forma e funciona
ideologicamente.

Como nossas palavras, nossos corpos sao significados, antes em outro
lugar, antes que o tenhamos ndés mesmos o significado. Isto €, o corpo é
significado ideologicamente antes que, conscientemente, 0 sujeito o signifique.
“O corpo do rico, do pobre, da mulher, do homem, do homossexual, etc. ja esta
significado socialmente”. Sentidos ja dados. Como ja exposto, pensar 0 corpo
ideal da mulher na realidade capitalista ocidental € pensar um corpo magro,
definido e por que ndo, modificado. Mesmo que, ironicamente, as taxas de
obesidade sejam superiores a metade da populacdo nos EUA e que as

publicidades aqui abordadas sejam de alimentos, 0os corpos sdo sempre

esbeltos, quando ndo, exageradamente, magros.

O corpo em sua forma histérica e material compde a materialidade do
sujeito. Na analise do discurso do corpo é necessario pensar a opacidade da

linguagem, no efeito metaférico desse discurso, isto é, na falha, o furo, a
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incompletude e, por isso, a abertura para novas significacdes. Metafora tomada
como processo discursivo que produz deslizamento, transferéncia, deriva dos

sentidos.
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4. DO COMER AO SER (A) COMIDA: MOVIMENTOS DE SENTIDOS NO

DISCURSO DO CORPO-ALIMENTO

O corpus escolhido para analise deste trabalho € um recorte que faco
diante da imensa oferta de imagens erotizadas por alimentos que encontrados
na midia. A procura por ele se deu de uma maneira muito comum no meio
digital: utilizando o site de busca Google, pesquisei imagens com a teméatica
agui proposta digitando as palavras erotismo, sexo, seducédo, alimento, comida

e corpo em lingua portuguesa, inglesa e francesa.

Um ponto interessante observado durante o processo de garimpo das
imagens € a reprodu¢cdo do mesmo em contraponto a aparente criatividade do
outro. Parafrase e polissemia. Sempre que acessados os bancos de imagens,
muitas foram as fotografias que se repetiam. Morangos, bananas, chocolates,
cremes, pimentas e outros tantos alimentos sendo mordidos por bocas ou
derramados em corpos sem identidade. Por isso, o cuidado na escolha das
imagens que constituem o corpus deste trabalho, imagens que se destacaram

pelo efeito polissémico em sua producao.

O corpus aqui apresentado para analise é constituido de seis imagens
que trago dispostas em um quadro com os enderecos de acesso e a data da

ualtima pesquisa:
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IN: IMAGEM DATA DA
CONSULTA
http://www3.Xpg.uol.co 01/10/2013
m.br/jovem.html
http://www3.Xpg.uol.co 23/10/2013
m.br/jovem.html
Y
http://ifitshipitshere.blog 01/10/2013

spot.com.br/2009/08/icr

eamists-agents-of-cool-

and-marketing.html



http://www3.xpg.uol.com.br/jovem.html
http://www3.xpg.uol.com.br/jovem.html
http://www3.xpg.uol.com.br/jovem.html
http://www3.xpg.uol.com.br/jovem.html
http://ifitshipitshere.blogspot.com.br/2009/08/icreamists-agents-of-cool-and-marketing.html
http://ifitshipitshere.blogspot.com.br/2009/08/icreamists-agents-of-cool-and-marketing.html
http://ifitshipitshere.blogspot.com.br/2009/08/icreamists-agents-of-cool-and-marketing.html
http://ifitshipitshere.blogspot.com.br/2009/08/icreamists-agents-of-cool-and-marketing.html

http://adbuzzer.wordpre

ss.com/2010/11/05/kind

er-buenos-not-only-for-

kids-campaign/
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http://marketingnacozin

ha.com.br/2009/06/anu

ncio-abadia-super-bock/

07/10/2013

http://www.visit4ads.co

m/advert/Harvey-

Nichols-Restaurants-

Harvey-Nichols/25447

01/10/2013

23/10/2013

A alimentacdo desde a antiguidade é relacionada ao sexo pelas mais

diversas sociedades. Aromas, sabores e formas compdem um rico cardapio

que na maioria das vezes é do dominio da mulher. A mulher é a grande

feiticeira que manipula os ingredientes na alquimia da conquista. A seducao é

feminina. E em autoras como Maria Lucia Dal Farra, Laura Esquivel e Adélia

Padro vemos a arte da mesa e a arte do sexo se unirem para juntas seduzir e



http://adbuzzer.wordpress.com/2010/11/05/kinder-buenos-not-only-for-kids-campaign/
http://adbuzzer.wordpress.com/2010/11/05/kinder-buenos-not-only-for-kids-campaign/
http://adbuzzer.wordpress.com/2010/11/05/kinder-buenos-not-only-for-kids-campaign/
http://adbuzzer.wordpress.com/2010/11/05/kinder-buenos-not-only-for-kids-campaign/
http://marketingnacozinha.com.br/2009/06/anuncio-abadia-super-bock/
http://marketingnacozinha.com.br/2009/06/anuncio-abadia-super-bock/
http://marketingnacozinha.com.br/2009/06/anuncio-abadia-super-bock/
http://www.visit4ads.com/advert/Harvey-Nichols-Restaurants-Harvey-Nichols/25447
http://www.visit4ads.com/advert/Harvey-Nichols-Restaurants-Harvey-Nichols/25447
http://www.visit4ads.com/advert/Harvey-Nichols-Restaurants-Harvey-Nichols/25447
http://www.visit4ads.com/advert/Harvey-Nichols-Restaurants-Harvey-Nichols/25447

76

gozar. Assim, nas imagens que aqui apresento também vamos a alquimia do
labor do alimento como preliminares seducdes, feiticos e gozos que passam da

mesa a cama.

Em trés movimentos analiticos, busco agora explorar as manifestacfes de

erotismo no corpo e no alimento apresentados nas imagens.

4.1Primeiro movimento

O primeiro recorte que trago € formado por duas publicidades da rede
de restaurantes de fast food, Burger King que, utilizando, principalmente, a

metafora, consegue trazer para suas propagandas o apelo eroético desejado.

Recorte 1

'SOFT BURGERS WITH EXTRA MAYONNAISE

w g&"- 6&
> "N—-ﬂwhﬂw
0 Te MW N TR

BK SUPER SEVENINCHER =/ oo

s e o P 1 T Ly Bk St

SOFT BURGERE WITH EXTRA MAYONMNAISE
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Em um movimento de descricdo da primeira publicidade podemos citar
pelo menos trés pontos: 1) uma mulher loura, usando batom vermelho, com
boca e olhos bem abertos, parada em frente a um sanduiche; 2) um sanduiche
com carne, queijo, cebola, ketchup e um molho branco que escorre sobre o0s

outros ingredientes; 3) o enunciado verbal: “It’ll blow your mind away”.

Comecando pelo ndo verbal, temos a imagem de uma mulher, parada,
de boca aberta, em frente a um sanduiche que parece estar vindo em sua
direcdo. A mulher estatica, sem expressdo, com aparéncia plastica, poderia
bem ser associada a uma boneca inflavel e o sanduiche vindo em sua direcao
remete a ideia de uma posicdo de sexo oral. Os cabelos louros e a boca
vermelha séo logo associados a imagem que, durante muito tempo se teve, e
que ainda ressoa na memoria, de uma prostituta. Nesse caso o valor do
“‘combo”, do prato completo (sanduiche, refrigerante e batata frita) que aparece
no canto inferior direito e com menos destaque, pode remeter ao valor, muito

baixo, de um “programa completo” de uma prostituta.

O sanduiche de 17 centimetros, como € descrito em letras menores no
canto inferior direito, indo em direcdo a boca da mulher, como se o fizesse
sozinho (ndo ha nada que o leve ou o segure), lembra o pénis em riste, o
molho branco que escorre pelo recheio alude ao liquido seminal. A frase “It'll
blow your mind away” anuncia, faz uma previsao, das leituras que podem surgir
dessa propaganda. Uma possivel traducdo seria “Isto vai levar sua mente para
longe”, em que prevé a associagcao da propaganda com o erotismo. Além disso,
a palavra “blow” pode ser associada a outra palavra da lingua inglesa “blowjob”

que traduzida faz referéncia a sexo oral.
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Ja na segunda imagem, ao contrario da primeira que traz o apelo

erético na através do excesso de informacao, o erotismo se faz pela supresséo.

Dois pdes de hamburguer postos lado a lado com gotas (de
chocolate?) em cima e a frase “Soft burger with extra mayonnaise”, que
traduzida ficaria "Hamburguer macio com maionese extra", um fundo amarelo e

a logo marca da rede de restaurantes no canto superior direito.

A propaganda fala sobre um novo hamburguer que traz paes muito
mais macios que o tradicional e uma oferta extra de maionese. O interessante
€ que ndo aparecem a carne do hamburguer nem a maionese na imagem em
questdo. A propaganda traz dois pdes postos lado a lado que pelo angulo
fotografado aludem a dois seios perfeitos em que as gotas (?) seriam o0s
mamilos e a macies, dita na frase (soft), seria dos seios postos. Nao ha carne,
mas esta é dita macia, ndo ha maionese, mas esta esta dada como abundante.
Seios com maionese em abundancia. Seis macios, carne macia, corpo macio,
sémen em abundancia sobre este colo. Sentidos postos em movimento pela

imagem e pela memoria que nela se inscreve.

Metafora do corpo. Movimento dos sentidos, deslize. O corpo
metaforizado na primeira imagem nao € o da mulher, mas o que esta posto a
venda no valor no combo €. Através do mecanismo de antecipacdo é possivel
notar a imagem que o criador da propaganda tem de seus interlocutores. Ele

sabe que seu consumidor ir4 ver o apelo erotico das propagandas.

Nos dois casos as imagens vém acompanhadas por textos verbais que

funcionam como estimulo a interpretacédo do sujeito leitor. As frases das duas
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campanhas vém reafirmar a “intencionalidade” da criagdo imagética. Ha
necessidade de confirmar o apelo erdtico dos anuncios através da linguagem
escrita. Mas como coloca Indursky (2011), cabe ao espectador/leitor penetrar
através deles e acrescentar, desenvolver, expandir o que € dito na imagem.

Imaginario e memoéria postos em funcionamento.

Tudo que j& se disse sobre louras, batom vermelho, prostitutas, sexo
oral, bonecas inflaveis, tamanho do pénis, macies da pele, retorna neste
momento. Todas essas palavras e “sentidos ja ditos por alguém, em algum
lugar, em outros momentos, mesmo muito distantes, tém efeito sobre o que se

diz.” (Orlandi, 2010, p.31) e o0 que se |é. Interdiscurso.

4.2 Segundo movimento

Neste recorte, trago uma campanha de uma marca de sorvete e outra
de chocolate: The Icecreamists e Ferrero, com a linha de chocolates Kinder
Bueno.

Recorte 2
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Duas mulheres negras. Um rosto. Um colo. Labios. O corpo que
escorre. O corpo que se suja. O sabor na pele, na carne. O olhar: “Discreto
fascinio de um orgasmo imével e silencioso” (Baudrillard, 1988, p. 87). “Eta
morena gostosa!”, como coloca Orlandi (2012, p. 18). O corpo tem gosto. O

corpo € alimento. E corpo-alimento.

Na primeira imagem, mais uma vez um corpo sem identidade, o colo
desnudo, as luvas de couro. O sorvete que escorre acima dos labios (?) que
percorre os ombros e chega aos seios. Na segunda, o olhar que penetra, que
desafia a seducdo. O chocolate que convida ao sabor dos labios. Uma
sobremesa que ndo é apenas para criangas®, mas principalmente para adultos.

Os labios abertos. Os labios que oferecem o alimento e que se alimentam.

Como afirma Indursky (2011) sdo recortes textuais funcionando, sejam
eles da ordem da imagem, ou da ordem do verbal. Eles comparecem como
vestigios da memoéria histérica e, por conseguinte, sdo da ordem da
incompletude. E o leitor que pode penetrar através desses recortes e
desenvolver o que € sugerido pelos criadores dessas campanhas.

Deslizamento, deriva, lugar em que o sentido pode ser outro.

Memoria que vem falar que o sorvete na verdade € sémen que escorre
pelo colo ap6s o sexo oral. Que o couro € fetichista e usado, principalmente,
nas praticas BDSM, ja citadas aqui. Submissdo. O gozo esta acima dos labios,

a mulher esta abaixo do pénis. O homem que goza em cima, acima da mulher.

8 A traducdo da frase ao lado da imagem “Not only for kids” seria: “Ndo ¢ apenas para criangas”.
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Interdiscurso que vem dizer que o descuido ao se sujar com 0
chocolate ndo foi de uma crianca. A pele de animal na segunda imagem
contrastando com o couro da primeira. Em ambas o poder do/no corpo.
Polissemia, ou seja, “diferentes movimentos de sentidos no mesmo objeto
simbdlico” (Orlandi, 2012, p. 12). Movimento de sentidos do corpo enquanto
materialidade discursiva. Historicidade pensada nas condicbes de producao e
de leitura dessas imagens. Formacdes imaginarias, memdéria discursiva e

ideologia.

Pensar o corpo do sujeito é pensar o corpo social em que ele esta
inserido. Logo, o corpo do sujeito, como ele proprio, esta significado na histéria.
Hashuguti (2008, p. 102) refletindo sobre o corpo diz: “A memdria de que se
trata esta- no discurso que olha e diz o corpo e no gesto que o corpo realiza. A
mem©éria estd- no corpo e no olhar para ele, o que significa que ele é sempre

corpo de memoaria”.

4.3 Terceiro movimento

Recorte 3
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As duas ultimas imagens que exploro trazem alimentos em estado natural
gue ha muito séo relacionados ao sexo. A ostra, 0 morango, o figo e a roma

desde muito tempo s&o sinbnimos da libido.

Na primeira imagem, a mulher negra, o colo nu, o colar de pérolas
brancas e o chapéu em forma de ostra. A pérola negra. O corpo tem um brilho
de pérola. A posicdo das maos em concha. A ostra em um movimento de
metafora do 6rgdo sexual feminino. O alimento que desperta a libido pelos

componentes quimicos e pela memoria do sexo da mulher.

Na outra imagem, frutas e mulheres. Mais uma vez o alimento em seu
estado natural, a memoria das relagcdes quimicas e imagéticas destes com o

sexo, a cor vermelha, o calor, o sangue, a mulher e s6 a mulher, o lesbianismo.

A melancia e o maméo (?) ao fundo estdo carregados de sentidos na
memoria discursiva por lembrarem, partidos ao meio, a genitalia feminina. A
roma é devorada, escorre, penetra o corpo, ja € parte dele. O sumo vermelho
lembra sangue, 0 gozo como espécie de pequena morte, como nos diz Bataille

(1987) acima. Morte e vida. Menstruagéo.

Roma: fartura, fertilidade e aumento do desejo sexual da mulher, segundo
a crenca popular. A mulher por ela mesma. A mulher que seduz a mulher. O
olhar, o toque, a maquiagem. Os labios vermelhos. Os vestidos vermelhos. O
doce, a seducao € doce. A seducédo é feminina. E aqui, vermelha. O debaixo da
mesa, a memoria das pernas que se tocam, que se acariciam. Talheres séo

dispensados. Ha ferocidade no desejo. Ha o vermelho, Pernas abertas, a
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champanhe que escorre, 0 vinho esquecido na taca. O vermelho. O sexo que

esvai. O gozo, vermelho. A morte, vermelha.

A champanhe e o vinho, bebidas historicamente destinadas a mulher.
Bebidas fracas para o sexo fraco. A cerveja, bebida de homem, bebida para o
homem. A figura da mulher erotizada proibida nos andncios de bebida no

Brasil. Memaria do abuso da imagem do feminino pela publicidade.

Ao fundo da segunda imagem um braco de homem contido. Nao ha
espaco para ele. O poder da seducao é da ordem do feminino. “O masculino é
certo, o feminino é insoluvel.” (Baudrillard, 1991, p. 16) € de sua natureza ser
dominante. E a vez e a hora delas. Fetichismo, machismo ou feminismo, a
sexualidade da mulher por ela mesma. O corpo reclamando sentidos.
(Re)significado na sexualidade feminina. Na memaria dos leitores da imagem.

No interdiscurso.

Deslocamentos de sentidos, pontos de fuga, de deriva. A imagem
selvagem, dispar. Campanhas publicitarias que jogam com o corpo, com a
imagem, com o erotismo, ou melhor, que jogam com o erotismo dos corpos em
imagens. E imagens que jogam com o0s sentidos, com a histéria, com o0s

sujeitos. Memoria, imaginario e ideologia no movimento de interpretacao.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo fundamental que propus neste trabalho diz respeito a
compreensao dos sentidos sobre/do corpo que se produzem na imagem do
corpo erotizado pelo alimento, levando em conta o corpo e a imagem como
materialidades discursivas. Sentidos que sempre podem ser outros, mas que
aqui é tomado como metafora do corpo em alimento constituindo o discurso do

corpo-alimento.

Assim, todos os sentidos ja ditos sobre a alimentacdo afrodisiaca, os
sentidos j& postos sobre a seducdo, sobre o feminino, sobre o corpo da mulher
sao (re)significados aqui. Interpretacéo. Sujeito, imaginario e ideologia.

E matéria significante, a imagem afetando o gesto de interpretacao,
dando forma a ele. Constituicdo dos sentidos e dos sujeitos. A metafora do
corpo no alimento. O alimento tomando formas do corpo. A formacéo
discursiva, o interdiscurso, movimentos de interpretacdo no espaco da
ideologia.

A carne que se faz verbo e o verbo, carne. A mulher que prepara a
comida é a comida. Termo vulgar do cotidiano, mas que se encaixa e faz todo
sentido neste contexto. A mulher-comida, o corpo-alimento. A mulher é dita
“‘comida” é significada como tal. “Comi fulana ontem”. Violéncia simbdlica
contra a mulher. Sexo, corpo, discurso. Corpo-sentido. Corpo-discurso. Corpo-

alimento. O sagrado e o profano em “comunh&o”. Como na comunh&o, para o

cristdo catdlico a hostia consagrada € o corpo, de fato, do Cristo, ndo um corpo
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simbdlico, mas o corpo real em que se come este corpo em um ritual de
antropofagia que salva, o corpo-alimento, simbolicamente apresentado nas
imagens, € o corpo do canibalismo. O pédo se faz carne e o vinho se faz
sangue. Do corpo se come e do vinho se embriaga. O corpo que sacia a fome
de sexo, de desejo e que acaba de, uma maneira ou de outra, em uma espécie
de pequena morte. Depois do sexo ndo se quer mais sexo. Depois da comida
ndo se quer mais o alimento. E preciso que o desejo seja despertado
novamente, que a fome volte para que haja o novo querer, a nova busca. E

preciso mais seducdo na mesa e na cama.

Interpretagcdo. Ideologia construindo sentidos. Em mim, autora deste
trabalho e em vocé, leitor deste texto. Estou falando de sujeitos outros, com
ideologias outras. Ideologia que tem seu lugar na relagdo com a lingua e com
sujeitos nos processos de producéo de sentido. E pela ideologia que o sujeito

se significa e significa.

Para finalizar, trago Medeiros (2013, p. 21) quando afirma que hoje na
“sociedade da imagem”, como nomeia a autora, trabalhar com imagem é
trabalhar com a constituicdo de um “saber visto”, como antes o “saber escrito”,
“‘que sb é saber por ser dado a visdo e a espetacularizacdo de sujeito e de
sentido” (ibid p. 179) para dizer que trabalhar com o corpo na imagem é
trabalhar também com a constituicdo do saber visto, mas antes do “saber da

pele”.
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